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Είναι δεδομένα: 

• Ποιότητα: 1200x1200 dpi
• Ταχύτητα: 80 & 100 μέτρα/λεπτό
• Χρώματα: 8 χρώματα CMYK+OVG+W
• Μέχρι 95% της σκάλας Pantone
• Artificial Intelligence - HAWK EYE
• UV Inks, LED Inks, LM inks
• Ink Saver - Durst Workflow για κάλυψη 
της βιομηχανίας της ετικέτας 
και συσκευασίας
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Δυο σημαντικά διεθνή συνέδρια πραγματοποιήθηκαν κατά τον 
μήνα Μάιο στην Αθήνα.

⚫ Το ετήσιο  συνέδριο της FINAT το οποίο φιλοξενήθηκε για 
δεύτερη φορά στην Ελλάδα. Με παρουσιάσεις, δεδομένα του 
κλάδου, βραβεύσεις, νέες ιδέες και καινοτόμες προτάσεις 
κύλησε το διήμερο συνέδριο των Ευρωπαίων Ετικετοποιών. 
Η πρόεδρος του ΕΛΣΕΤ κυρία Ντενίζ Χαΐτογλου καλωσόρισε 
τους συνέδρους και παρουσίασε στοιχεία του ελληνικού 
κλάδου. Μεταξύ των πολλών εκδηλώσεων, ίσως η πιο 
ουσιαστική ήταν η τελευταία που αφορούσε την αναζήτηση 
νέων που θα αποτελούν την επόμενη γενιά του κλάδου.

⚫ Το διετές Συνέδριο της FEFCO της Ευρωπαϊκής Ομοσπονδίας 
Κατασκευαστών Κυματοειδούς Χαρτονιού Συσκευασίας (FEFCO 
– European Federation of Corrugated Board Manufacturers) με 
τίτλο “Leading Circularity” φέτος φιλοξενήθηκε στην Αθήνα. 
Τους συμμετέχοντες καλωσόρισε με ομιλία του ο Πρόεδρος 
του Συνδέσμου Ελλήνων Παραγωγών Χάρτινης Συσκευασίας 
(HPPA)  Βασίλης Έξαρχος  ο οποίος κατά τη διάρκεια του 
χαιρετισμού του υπογράμμισε την σημασία της συνεργασίας 
για την καθοδήγηση του κλάδου προς ένα πιο βιώσιμο 
μέλλον, τονίζοντας ως στρατηγική του 2024 την προώθηση των 
κυματοειδών συσκευασιών ως την κορυφαία βιώσιμη επιλογή. 
Ο Ελληνικός Σύνδεσμος αποτελείται από 7 ιδρυτικά μέλη: την 
Cartontec, την DS Smith Hellas, την Dunapack Packaging Hellas 
-την οποία εκπροσώπησε στο Συνέδριο ο κ. Έξαρχος- την El Pack, 
τη Nova Packaging Hellas, την Sakis Pack και την Unipak Hellas.

Γιώργος Τριανταφύλλου
Εκδότης
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ΑΥΤΟΜΑΤΙΣΜΟΙ
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ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗ
ΕΤΙΚΕΤΑ

ΕΜΠΟΡΙΚΟ

ΑΠΟΔΟΣΗ

ΕΝΟΠΟΙΗΣΗ

ΣΕ ΑΛΛΟ ΕΠΙΠΕΔΟ
OΔΗΓΗΣΤΕ ΤΗΝ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗ ΣΑΣ

heidelberg.com/gr

Π. Μπακογιάννη 26,14451 Μεταµόρφωση
Τηλέφωνο: 210 2805500, heidelberg.com/gr

Heidelberg Hellas AEE
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ALL PACK HELLAS:
20 χρόνια πετυχημένης πορείας

Στέλιος Ψευτογκάς | Creative Director

www.pseftogas.com

Αναβάθμιση του Website
της HELLAGRO Α.Ε. για μια
Ανώτερη Εμπειρία Χρήστη!
Η  HELLAGRO Α.Ε., πιστή στις τεχνολογικές εξελίξεις, 

ανακοινώνει το λανσάρισμα του νέου της ιστότο-
που, σχεδιασμένου να προσφέρει μια ολοκληρω-

μένη και άριστη εμπειρία χρήστη, πλήρως εναρμονισμένη 
με τις ανάγκες και τις προσδοκίες των συνεργατών της.

Στο πλαίσιο του οράματός μας και με στόχο την ενίσχυ-
ση της δέσμευσής μας για υψηλά πρότυπα εξυπηρέτησης, 
επενδύσαμε στην αναβάθμιση του ιστότοπού μας για να 
προσφέρουμε ευκολότερη και ταχύτερη περιήγηση στα 
προϊόντα και τις υπηρεσίες μας.

Βασικά Χαρακτηριστικά και Αναβαθμίσεις:
Καινοτόμος Σχεδιασμός: εντυπωσιακός και λει-

τουργικός σχεδιασμός που προσφέρει μια αποδοτική 
εμπειρία περιήγησης.

Πλούσιο Περιεχόμενο: ενημερωμένο και αναλυτικό 
περιεχόμενο με λεπτομερείς πληροφορίες για τις υπη-
ρεσίες και τα προϊόντα μας.

Αναβαθμισμένη Τεχνολογία: σύγχρονες τεχνολογι-
κές λύσεις και πρότυπα ασφαλείας που εξασφαλίζουν 
την απρόσκοπτη λειτουργία και την προστασία των δε-

δομένων των επισκεπτών μας.

 Είμαστε ιδιαίτερα ενθουσιασμένοι για την κυκλοφορία 
του νέου μας ιστότοπου και πιστεύουμε πως αυτή η ανανέ-
ωση θα ενισχύσει την διαδικτυακή μας παρουσία, προσφέ-
ροντας μια βελτιωμένη εμπειρία στους επισκέπτες μας.

Ευχαριστούμε θερμά για την αμέριστη στήριξή σας και 
ανυπομονούμε να σας καλωσορίσουμε στον νέο μας δια-
δικτυακό τόπο!

Για περισσότερες πληροφορίες, επισκεφθείτε το website 
μας www.hellagro.gr 

ΚΑΙΝΟΤΟΜΙΑΠΟΙΟΤΗΤΑ ΑΞΙΑ

www.hellagro.gr I T +30 210 9635564

Βιώσιμες Λύσεις Χάρτινης Προστατευτικής Συσκευασίας

Η HELLAGRO Α.Ε. παρέχει υψηλής ποιότητας λύσεις βιομηχανικής συσκευασίας, ενώ

συνεχίζει να προωθεί τις πρακτικές των ανώτερων προδιαγραφών ποιότητας και

ασφάλειας, στοχεύοντας στη διαρκή βελτίωση και προσφορά βιώσιμων λύσεων και

στον κλάδο της βιομηχανίας.

Οι λύσεις χάρτινης προστατευτικής συσκευασίας του οίκου Ranpak είναι 100% βιώσιμες

και καινοτόμες, ωφελώντας τόσο τις επιχειρήσεις όσο και το περιβάλλον.

Διαχωρίζονται σε Λύσεις Πλήρωσης Κενού, Απορρόφησης Κραδασμών, Περιτύλιξης και

Μόνωσης για ψυχρά & νωπά τρόφιμα παρέχοντας αξιοπιστία, ασφάλεια και εξαιρετικές

αποδόσεις.
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drupa 2024
Οι εξελίξεις στις εκτυπώσεις
και την παραγωγή συσκευασίας

Η  drupa 2024 για μία ακόμη φορά αποτέλεσε το 
σημείο αναφοράς παγκοσμίως για τους κλάδους 
των γραφικών τεχνών - εκτυπώσεων και συσκευ-

ασίας, επιβεβαιώνοντας τη σπουδαιότητά της πλέον ως η 
κορυφαία παγκοσμίως έκθεση παγκοσμίως.   Αυτό αποδεί-
χθηκε στην πράξη και μέσω της συμμετοχής του συνόλου 
των κατασκευαστών παγκοσμίως, όπως επίσης και με τη 
συμμετοχή επισκεπτών από όλα τα μέρη του κόσμου.  Σύμ-
φωνα με τους διοργανωτές της Messe Düsseldorf, η drupa 
2024 ξεπέρασε κάθε προσδοκία, με άριστες εντυπώσεις 
από τους επισκέπτες καθώς και με την υπογραφή συμβο-
λαίων για εξοπλισμό και συστήματα. Η έκθεση κατέδειξε 
εντυπωσιακά την θετική ανάπτυξη των κλάδων μας. Σύμ-
φωνα με στοιχεία από τη drupa, συμμετείχαν 1.643 εκθέ-
τες από 52 χώρες ενώ ο αριθμός των επισκεπτών έφτασε 
τις 170.000, με το διεθνές μερίδιο των επισκεπτών να είναι  
80%, από συνολικά 174 χώρες - ένας αριθμός ρεκόρ. Μετά 
την Ευρώπη, η Ασία ήταν η πιο έντονα εκπροσωπούμενη 
περιοχή με 22%, ακολουθούμενη από την Αμερική με 12%. 

Κυρίαρχες εξελίξεις και τάσεις

Στην έκθεση επιβεβαιώθηκαν για μία ακόμη φορά 
αλλά με ιδιαίτερη έμφαση οι βασικές γενικότερες τε-
χνολογίες που επηρεάζουν των κλάδο: Η ψηφιοποίηση 
και ο αποτελεσματικός ψηφιακός μετασχηματισμός, ως 
μέρος όμως ενός αναγκαίου  ολιστικού επιχειρηματικού 
μετασχηματισμού,  η κυκλική οικονομία και  η βιωσιμό-
τητα ως κρίσιμες έννοιες στην εξέλιξη της εκτυπωτικής 
βιομηχανίας προς το μέλλον.

Η drupa επιβεβαίωσε περαιτέρω το γεγονός ότι η 
εκτύπωση είναι δυναμικά παρούσα, παρά τον αντα-
γωνισμό από άλλες ψηφιακές τεχνολογίες. Στην πράξη 
φάνηκε ότι η βιομηχανία μας, ενσωματώνει αποτελε-
σματικά κάθε νέα εξέλιξη σε τεχνολογίες και σύγχρονα 

συστήματα, προσαρμόζοντάς τα στις ανάγκες των επι-
χειρήσεων και των κλάδων μας. 

Γενικότερα η έκθεση αποτέλεσε ένα κορυφαίο γεγονός , 
όχι με κάτι ιδιαίτερα συνταρακτικό αλλά με πολλές μικρές 
καινοτομίες σε όλα τα πεδία. Από τα πλέον σημαντικά, ξε-
χωρίζουν τα λογισμικά διαχείρισης και παρακολούθησης 
της παραγωγής με ενσωμάτωση τεχνολογιών Artificial 
Intelligence, η περαιτέρω εξέλιξη στη μετεκτυπωτική επε-
ξεργασία, με την ψηφιακή περάτωση να αναπτύσσεται 
σημαντικά και με την εφαρμογή συστημάτων μετεκτυπω-
τικών εργασιών στη συσκευασία κα την ετικέτα.  

Στην εκτύπωση επιβεβαιώθηκε η συνεχής ανάπτυξη 
των ψηφιακών συστημάτων, που φαίνεται ότι  επικρα-
τεί των αναλογικών εκτυπωτικών τεχνολογιών, κάτι που 
αποδείχθηκε στην πράξη από την ανάπτυξη υβριδικών 
συστημάτων εκτύπωσης και περατώσεων και από τις συ-
νεργασίες των κατασκευαστών  αναλογικών και ψηφιακών 
μηχανών εκτύπωσης, όπως για παράδειγμα, η συνεργασία 
της Canon και της Heidelberg, της Koenig & Bauer με τη 
Durst και της MGI με την Konica-Minolta.  Η παρουσία των 
αναλογικών εκτυπωτικών μηχανών (Heidelberg, Koenig 
and Bauer, Roland Komori), ιδιαίτερα στην όφσετ, αν και 
μικρότερη από το παρελθόν, ήtαν εντυπωσιακή με πλήθος 
λύσεων και καινοτομιών στους αυτοματισμούς. 

Περαιτέρω εξελίξεις στην εκτύπωση ήταν η «ωρίμαν-
ση» της νανογραφίας - Landa Nano, η εντυπωσιακή πα-
ρουσία της  HP στο περίπτερο 17 και η δυναμική παρου-
σία των Kodak, Ricoh, Konica-Minolta και Canon. Αξίζει 
να σημειωθεί η είσοδος της XEIKON στην τεχνολογία 
τεχνολογία ink-jet. 

Αναφέρω τελευταία τη BOBST, ως μία σημαντική πα-
ρουσία, με την προσφορά ολοκληρωμένων συστημά-
των για τη συνολική διαχείριση και παραγωγή εκτυπώ-
σεων συσκευασίας. 

Γράφει ο Τάσος Πολίτης* 
politismedia@gmail.com
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XEIKON LX3000

 Ο LION είναι μια πενταχρωματική εκτυπωτική μηχανή 
dry τονερ, που αναπτύχθηκε ως απάντηση
στις απαιτήσεις των πελατών για γρηγορότερες και
πιο οικονομικά αποδοτικές λύσεις για μαζική παραγωγή
υψηλής ποιότητας ψηφιακών ετικετών, παρέχοντας
 συνεπή και αξιόπιστα αποτελέσματα.

 Τεχνολογία: Dry toner
 Πλάτος εκτύπωσης: 322mm (12.67")
 Ταχύτητα εκτύπωσης: Έως 42 m/min (138 ft/min)
 Ανάλυση εκτύπωσης: 5 σταθμοί εκτύπωσης,1200 dpi
 Αναλώσιμα: Xeikon ECO Toner CMYK 

XEIKON PX3300 HD 

UV εκτυπωτική μηχανή 
για ανθεκτική παραγωγή ετικετών

Τεχνολογία: UV Inkjet
Πλάτος εκτύπωσης: 330mm (13")
Ταχύτητα εκτύπωσης: έως 70 m/min (164 ft/min)
Ανάλυση εκτύπωσης: 4 έως 5 σταθμοί εκτύπωσης, UV inkjet, 1200 dpi
Αναλώσιμα: UV Led μελάνια
Συντήρηση Κεφαλής: Αυτοματοποιημένη συντήρηση κεφαλής inkjet

XEIKON TX500 with KURZ DIGITAL METAL

Καινοτόμος ψηφιακή τεχνολογία για εύκαμπτη 
συσκευασία με βάση το χαρτί

Νέα τεχνολογία Titon Toner 
Πλάτος Εκτύπωσης: 508mm (20")
Ταχύτητα Εκτύπωσης: 30 m/min (98 ft/min) ανάλογα 
με το βάρος του υποστρώματος
Βάρος Υποστρώματος: 40 - 350 gsm (27 lb text to 130 lb cover)
Ανάλυση Εκτύπωσης: 5 σταθμοί εκτύπωσης, 1200 dpi
Αναλώσιμα: Titon toner 

Innvestio Hellas
Θέση Πάτημα, ΒΙ.ΠΕ. Καλυβίων Αττικής, 19019 (Τ.Θ. 101)
Τ.: 210 220 6100, E.: info_gr@innvestio-group.com, W.: www.innvestio.gr

Create the Future with Xeikon Κλείνοντας θα ήθελα να επισημάνω το κορυφαίο ζήτημα 
της στελέχωσης των επιχειρήσεων με εκπαιδευμένους και 
καταρτισμένους ανθρώπους... Η κατάσταση και στην Ελλά-
δα δεν πάει άλλο Πρέπει όλοι εμείς, συνολικά σαν κλάδος, 
να βρούμε άμεσα λύσεις στο πρόβλημα...

*O Δρ. Αναστάσιος Ε. Πολίτης είναι Αντιπρόεδρος και 
Υπεύθυνος R&D και Διεθνών Σχέσεων της HELGRAMED 
(Πανελλήνια  Ένωση Πτυχιούχων  Τεχνολογίας Γραφικών  
Τεχνών), εκλεγμένος Πρόεδρος του Διεθνούς Κύκλου Πα-
νεπιστημίων Γραφικών Τεχνών (IC - International Circle 
of Educational Institutes of Graphic-Media Technology 
and Management),  ερευνητής στο Εργαστήριο Τεχνολο-
γίας Γραφικών Τεχνών & Μέσων Οπτικής Επικοινωνίας - 
GRAPHMEDLAB, Πανεπιστήμιο Δυτικής Αττικής και μέλος 
ΣΕΠ στο ΜΠΣ Γραφικές Τέχνες -Πολυμέσα, Τεχνολογία Γρα-
φικών Τεχνών, στο Ελληνικό Ανοικτό Πανεπιστήμιο.

Η Ελλάδα στη 
drupa 2024
Γιώργος Τριανταφύλλου 
Ζωή Άννα Τριανταφύλλου

Η ελληνική συμμετο-
χή στη drupa 2024, ήταν 
ίσως μία από τις πλέον 

έντονες διαχρονικά στην έκθεση. Εκτός από τις εταιρείες 
ΜΕΛ και Τυποχημική, ιδιαίτερα σημαντική για τον κλάδο 
και τη χώρα γενικότερα ήταν η παρουσία της Πανελλήνι-
ας Ένωσης Πτυχιούχων Τεχνολογίας Γραφικών Τεχνών - 
HELGRAMED  με περίπτερο στην αίθουσα 7.0-dna (drupa 
next age). Έχοντας αναλάβει τη συνολική διοργάνωση, 
διαχείριση και στελέχωση του περιπτέρου του Διεθνούς 
Κύκλου Πανεπιστημίων αλλά και 10 ακόμη ερευνητικών 
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οργανισμών και Πανεπιστημίων,  παρουσίασε στο διεθνές 
περιβάλλον την έρευνα των Eλλήνων πτυχιούχων της τε-
χνολογίας γραφικών τεχνών σε διεθνές επίπεδο. Παράλλη-
λα αποτέλεσε το σημείο συνάντησης όλων των Ελλήνων 
που βρέθηκαν στην έκθεση, για συναντήσεις και ανταλλα-
γή απόψεων. 

Αξίζουν πολλά συγχαρητήρια στην ομάδα της 
HELGRAMED που στελέχωσε το περίπτερο στη drupa, 
αποτελούμενη από τους Αναστάσιο Πολίτη, Μάριο Τσι-
γώνια, Νίκο Παπαντωνίου, Ντάρια Τρετιγιακόβα, Sophie 
Stanosek, Βαγγέλη Συρίγο, Τζένη Παγάνη και Πηνελόπη 
Γκουντάρα, καθώς και από τους φοιτητές της Τεχνολογί-
ας Γραφικών Τεχνών Πάολο Ορτολάνο, Φίλιππο Κύριλλο, 
Στέλλα Θεοδωρακίδου και Κατερίνα Γιασημάκη.

Εκτός από αυτό ιδιαίτερα σημαντική ήταν η διεθνής 
προβολή της Ελλάδας και του κλάδου. Ενδεικτικά ανα-
φέρονται οι ιδιαίτερα τιμητικές για τον Ελληνικό κλάδο 
των γραφικών τεχνών παρουσιάσεις που πραγματο-
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ποίησε ο  κ. Αναστάσιος Πολίτης ως προσκεκλημένος 
ομιλητής, στο  ετήσιο συνέδριο του Φόρουμ Γραφικών 
Τεχνών Ασίας - Ειρηνικού με θέμα: “Printing Industry: 
The future is now” καθώς και σε επιχειρηματίες- εκπρό-
σωπους του κλάδου των γραφικών τεχνών από τη Νό-
τια Αμερική στην εκδήλωση του Firjan - Federation of 
Industries of Rio de Janeiro.

Επίσης η δραστηριότητα υποστήριξης της διοργάνω-
σης της τελικής φάσης του παγκόσμιου διαγωνισμού 
της Sinapse, στους εξομοιωτές της εκτύπωσης όφσετ 
και φλεξογραφίας, που έλαβε χώρα στη drupa με τον 
Δρα Μάριο Τσιγώνια να είναι εκ των βασικών συντελε-
στών. Αξίζει να σημειωθεί η ελληνική συμμετοχή του Έλ-
ληνα φοιτητή της Τεχνολογίας Γραφικών Τεχνών Πάο-
λο Ορτολάνο, στον τελικό του διεθνούς διαγωνισμού 
εφαρμογής του εξομοιωτή φλεξογραφικής εκτύπωσης 
της SINAPSE στις 2 Ιουνίου 2024. 

Πολύ σημαντική ήταν επίσης η συμπερίληψη των Στέ-
λιου Μανουσάκη (BOBST) και Αναστάσιου Πολίτη, 
στους 30 κορυφαίους ειδικούς των εκτυπώσεων και 
της συσκευασίας με την δημοσίευσή τους με τίτλο: 
«Experience the Future of Printing at drupa 2024»  στην 
έκδοση “drupa magazine - 30 expert perspectives on print 
and packaging innovation - 2024 edition”. Η  δημοσίευση 
των Τάσου Πολίτη και Στέλιου Μανουσάκη παρατίθεται 
στον σύνδεσμο που ακολουθεί:

https://www.drupa.com/en/Media_News/drupa_blog/Guest_
Articles/Experience_the_Future_of_Printing_at_drupa_2024

Lathridis Bros Co. Label Printing & Flexible Packaging
• email: info@toplabel.gr • www.toplabel.gr

Αυτοκόλλητες ετικέτες Wash-off για επανα-
χρησιμοποιούμενες συσκευασίες

Ετικέτες (γραβάτες) από Bio-Film & Paper (Recyclable,
Bio-based, Biodegradable ή Compostable)

Αυτοκόλλητες ετικέτες PP από 85% ανακυκλώμενη α' ύλη και 
Αυτοκόλλητες χάρτινες από 100% ανακυκλωμένο χαρτί

Αυτοκόλλητες ετικέτες PP με ειδική κόλλα για 100%
ανακυκλώσιμες συσκευασίες PET & HDPE

Αυτοκόλλητη Ετικέτα Θερμική, Biodegradable ή
Compostable 

Καθώς βαδίζουμε στο 2024, η αλληλεπίδραση μεταξύ τεχνολογίας και
βιωσιμότητας έχει γίνει πιο κρίσιμη από ποτέ. Η Top Label χτίζοντας επάνω σε ένα
νέο brand strategy, προχωρά μπροστά ώστε να παρέχει πιο βιώσιμες λύσεις.

Sustainability
Scale
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Η Inovalabel επένδυσε
σε Durst Tau RSCi 340 

Η  Inovalabel είναι ένας από τους κορυφαίους 
κατασκευαστές αυτοκόλλητων ετικετών, ετικε-
τών πολλαπλών στρώσεων, συρρικνούμενων 

περιβλημάτων (μανίκια) και φακελίσκων. Η καινοτομία 
και η ποιότητα στο υψηλότερο επίπεδο καθιστούν την 
Inovalabel ιδανικό συνεργάτη σας για την επισήμανση 
και τη διακόσμηση στον τομέα της ετικέτας. 

Το 2019 η εταιρεία μετακόμισε στο νέο εντυπωσια-
κό εργοστάσιό της που βρίσκεται στο Ιάσιο, στα βο-
ρειοανατολικά της Ρουμανίας. Από τότε η Inovalabel 
συνέχισε τις επενδύσεις σε νέες δυνατότητες παρα-
γωγής και νέες τεχνολογίες, οι οποίες της επιτρέπουν 
να διαθέτει στην αγορά καινοτόμα προϊόντα υψηλής 
προστιθέμενης αξίας.

Πρόσφατα η Inovalabel αποφάσισε να επενδύσει σε 
ψηφιακό πιεστήριο UV inkjet Durst Tau RSCi 340, με 5 
χρώματα και ταχύτητα παραγωγής τα 100 μέτρα/λεπτό. 

Ο κ. Χρήστος Αναστασίου, Πρόεδρος του Διοικητι-
κού Συμβουλίου της LinoGroup, δήλωσε σχετικά με την 
επένδυση: «Είμαστε ενθουσιασμένοι γιατί διαπιστώ-
νουμε ότι όλο και περισσότερες στρατηγικές εταιρείες 
στα Βαλκάνια επιλέγουν την πρωτοποριακή πλατφόρμα 
ψηφιακής εκτύπωσης Durst RSC για την παραγωγή ετι-

κετών και εύκαμπτων συσκευασιών για να επεκτείνουν 
τις δυνατότητές τους και να εισέλθουν σε νέες αγορές».

Το ψηφιακό πιεστήριο TAU RSCi UV είναι μια καινοτο-
μία για βιομηχανικό επίπεδο παραγωγικότητας. Διατίθε-
ται σε πλάτη εκτύπωσης 338, 420 ή 510 mm και μπορεί 
να εξοπλιστεί με τα μελάνια Tau RSC UV ή με τα νέα με-
λάνια Tau RSC LED. 

Το πιεστήριο έχει σχεδιαστεί για να αναλαμβάνει ερ-
γασίες μεσαίου και μεγάλου όγκου, αλλά είναι επίσης 
σε θέση να παράγει εργασίες μικρού όγκου με τον πιο 
οικονομικό τρόπο. 

Ο φιλικός προς το χρήστη σχεδιασμός, συμπεριλαμ-
βανομένων των jumbo ρολοφορέων και των ανυψωτή-
ρων ρολών, επιτρέπει γρήγορες αλλαγές ρολών και καλή 
προσβασιμότητα στις κεφαλές εκτύπωσης και στους 
κυλίνδρους μεταφοράς. Με τη νέα λειτουργία Double 
White, η Tau RSCi μπορεί να εκτυπώνει λευκό μελάνι με 
εξαιρετικό επίπεδο αδιαφάνειας στα 80m/min σε ασύ-
γκριτη ποιότητα. Με 9 χρωματικά κανάλια, το πιεστήριο 
μπορεί να επιτύχει το 95% των χρωμάτων Pantone.

Το πιεστήριο Tau RSCi έχει σαν βασικό εξοπλισμό κύ-
λινδρο ψύξης για να εγγυάται τη μέγιστη ευελιξία του 

Integrated Printing Solutions
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υλικών εκτύπωσης και με τον εξ ορισμού ενσωματωμέ-
νο αισθητήρα πάχους υλικού, προσφέρει ανώτερη προ-
στασία στις κεφαλές εκτύπωσης.

Με ανάλυση εκτύπωσης 1.200 x 1.200 dpi, ταχύτητα 
εκτύπωσης έως 100 m/min και μέγεθος σταγόνας με-
λανιού από 2 έως 6 pl, το πιεστήριο παρέχει εξαιρετικά 
υψηλή ποιότητα με την ταχύτητα και το χαμηλό κόστος 
της φλέξο εκτύπωσης, την ευκρίνεια και τους ομαλούς 
τόνους της εκτύπωσης offset και τα αδιαφανή χρώματα 
της μεταξοτυπίας.

Το πιεστήριο μπορεί να χειριστεί επιστρωμένα και μη 
επιστρωμένα υλικά εκτύπωσης, υλικά με ή χωρίς υπό-
στρωμα, καθώς και χαρτί, λευκό και διαφανές φιλμ, φύλ-
λο αλουμινίου, PP, PE, PVC, PET, BOPP. 

Σχετικά με την Inovalabel
Το 1996 ιδρύθηκε η εταιρεία Gebacolor στο Iaşi, στα 

βορειοανατολικά της Ρουμανίας. Από το 2009 έως το 
2012 η εταιρεία ανήκε στον όμιλο Pago Group. Από το 
2013, η Inovalabel λειτουργεί ανεξάρτητα διεθνώς με 
Ελβετούς ιδιοκτήτες.

Η Inovalabel παράγει αυτοκόλλητες ετικέτες, πο-
λυστρωματικές ετικέτες και shrink sleeves (μανίκια) 
υψηλής ποιότητας και αποτελεί έναν ιδανικό συ-
νεργάτη για την τεχνολογία της ετικέτας. Ο μη-
χανολογικός εξοπλισμός, σε ένα σύγχρονο κτίριο 
εργοστασίου, είναι τελευταίας τεχνολογίας. Οι αποτε-
λεσματικές διαδικασίες και οι καλά εκπαιδευμένοι, με 
κίνητρα εργαζόμενοι θέτουν τα θεμέλια για την επιτυ-
χή ανάπτυξη της εταιρείας.

Σήμερα η Inovalabel απασχολεί 175 άτομα.

Η Inovalabel είναι πιστοποιημένη κατά ISO 9001 και 
SMETA 4 Pillars και έχει περάσει με επιτυχία όλα τα είδη 
ελέγχων GMP.

Το σημερινό εργοστάσιο της Inovalabel ολοκληρώ-
θηκε το 2019 και θεωρείται μία από τις πιο σύγχρονες 
εγκαταστάσεις παραγωγής ετικετών στην Ευρώπη.

Σχετικά με την Lino

Η Lino A.E.B.E. αναπτύσσει και διανέμει ολοκληρω-
μένες λύσεις εκτύπωσης σε τεχνολογίες 2D & 3D που 
αποτελούνται από εξοπλισμό, εφαρμογές, αναλώσιμα 
και υπηρεσίες. Απευθύνεται στους επαγγελματίες στις 
αγορές των ετικετών, της συσκευασίας και έντυπης 
επικοινωνίας, της μεταποιητικής βιομηχανίας, της ια-
τρικής και οδοντιατρικής βιομηχανίας. Επικεντρώνε-
ται συγκεκριμένα σε καινοτόμες τεχνολογίες ψηφια-
κής εκτύπωσης και φινιρίσματος.

Οι λύσεις μας ενσωματώνουν προηγμένες και και-
νοτόμες τεχνολογίες, με μοναδικά χαρακτηριστικά 
όπως κορυφαία ποιότητα, παραγωγικότητα, ευκολία 
χρήσης καθώς και αξιοπιστία. Για τα προϊόντα αυτά 
προσφέρουμε επίσης σχετικά αναλώσιμα (μελάνια, 
τόνερ και μέσα εκτύπωσης).

Η Lino A.Ε.Β.Ε. αποτελεί μέρος του ομίλου εταιρειών 
LinoGroup.

Ο όμιλος LinoGroup αποτελείται από εταιρείες που 
έχουν ως αντικείμενο την δημιουργία και παράδοση 
στους πελάτες Ολοκληρωμένων Συστημάτων και έχει 
Ειδικευμένους Μηχανικούς που συνεργάζονται με 
παγκόσμιους ηγέτες σε κάθε τομέα δραστηριότητας. 
Ειδικεύεται στην ανάπτυξη λογισμικού για τις βιομη-
χανίες Ταξιδιωτικής Επικοινωνίας και στις Τεχνολογίες 
Εκτύπωσης 2D & 3D εφαρμογών.

Ο όμιλος LinoGroup δραστηριοποιείται και καλύ-
πτει αγορές/πελάτες στην περιοχή της Νοτιοανατολι-
κής Μεσογείου. 

Επιπλέον, το δίκτυο πωλήσεων και εξυπηρέτη-
σης του LinoGroup επεκτείνεται στην Ελλάδα, την 
Κύπρο, την Αλβανία και τη Μάλτα - Lino s.a., Ahead 
RM S.A. (Καινοτόμος πλατφόρμα ταξιδιωτικών κρα-
τήσεων), την Τουρκία - LinoSistem A.S., τη Ρουμανία 
- LinoRom Print, τη Βουλγαρία - Lino Bulgaria, το Ισ-
ραήλ - LinoPrint ltd, τη Σερβία, το Μαυροβούνιο και 
τη Βόρεια Μακεδονία - Dot Plus DOO.
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OMIKAI
Θετική αποδοχή από τις 
Ελληνικές εταιρείες

Η  OMIKAI, είναι μία ηγέτιδα εταιρεία λογισμικού, 
που συμβάλει καθοριστικά στον ψηφιακό με-
τασχηματισμό της βιομηχανίας εκτύπωσης 

και συσκευασίας για μια κερδοφόρα και βιώσιμη ανά-
πτυξη, έχοντας παρουσία σε περισσότερες από 19 
χώρες και μια εγκατεστημένη βάση μεγαλύτερη από 
1500 χρηστών σε καθημερινή λειτουργία.

Έχοντας αναπτύξει στο cloud μια πλατφόρμα εξειδι-
κευμένου λογισμικού που περιλαμβάνει eCommerce, 
MIS και Business Intelligence, προσφέρει τη δυνατό-
τητα στις εταιρείες εκτύπωσης και συσκευασίας να 
επανασχεδιάσουν τον τρόπο λειτουργίας τους, καθι-
στώντας την διαχείριση και παραγωγή εκτυπώσεων 
εύκολη, ευέλικτη και πιο αποτελεσματική με τη χρήση 
προηγμένων τεχνολογιών αυτοματισμού, τεχνητής 
νοημοσύνης (AI), διασύνδεσης (Rest-API) και επιχει-
ρηματικής ευφυίας (BI). 

Συναντήσαμε τον κο Mathias Erlandsson, CEO, 
Omikai Systems, κατά την διάρκεια της έκθεσης  
DRUPA 2024 και είχαμε μια συζήτηση μαζί του.

Γ. Τ.  All Pack Hellas: Γιατί αποφασίσατε να επεν-
δύσετε και να αναπτύξετε την λύσης σας στο cloud?

Mathias Erlandsson: Η μετάβαση και ανάπτυξη 
εφαρμογών στο cloud, αποτελεί μονόδρομο για λύ-
σεις ανοιχτής αρχιτεκτονικής, επεκτάσιμες και ανθε-
κτικές στο χρόνο. Η διεθνώς καταξιωμένη εταιρεία 
συμβούλων - Gartner - προβλέπει, πως μέχρι το έτος 
2028 το cloud computing από “ανατρεπτικό”, θα κα-
ταστεί απαραίτητο για την επιχειρηματική ανταγωνι-
στικότητα, ενισχύοντας έτσι τον ρόλο του στο ολοένα 
μεταβαλλόμενο επιχειρηματικό περιβάλλον. 

Γ. Τ.  All Pack Hellas: Ποια είναι τα βασικά στοιχεία 
που διαφοροποιούν την λύσης σας? 

Mathias Erlandsson: Πέραν της εκτεταμένης λει-
τουργικότητας των ενοτήτων που ενσωματώνει και 
αυτές είναι – Web-to-Order και Approval, CRM, Κοστο-
λόγηση,  Προγραμματισμός και Παρακολούθηση Πα-
ραγωγής,  Προμηθειών και διαχείρισης πρώτων υλών 
και προϊόντων, έχει ένα ιδιαίτερα φιλικό περιβάλλον 
που προσαρμόζεται στον ρόλο κάθε εργαζόμενου, 
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πλαισιώνεται από μια απρόσκοπτη ροή εργασιών, 
που υποστηρίζεται από προηγμένα εργαλεία αυτομα-
τισμού και τεχνητής νοημοσύνης (AI), βελτιστοποιώ-
ντας έτσι και αυτοματοποιώντας όλες τις διαδικασίες. 
Επιπλέον, μέσω ενός επεκτάσιμου και ανοιχτής αρχιτε-
κτονικής  Rest-API μπορεί να διασυνδεθεί με οποιοδή-
ποτε σύστημα προ- εκτύπωσης και ERP, καθώς και με 
εξοπλισμούς παραγωγής για την αυτοματοποιημένη, 
αμφίδρομη και σε πραγματικό χρόνο ανταλλαγή δεδο-
μένων. Τελευταίο αλλά εξίσου σημαντικό, με τη χρήση 
εργαλείων επιχειρηματικής ευφυίας (BI), προσφέρεται 
μια ολιστική αποτύπωση και ανάλυση της αποτελε-
σματικότητας, της κερδοφορίας όλων των τμημάτων 
όπως επίσης και της βιωσιμότητας της επιχείρησης για 
την λήψη κρίσιμων και τεκμηριωμένων αποφάσεων! 

Γ. Τ.  All Pack Hellas: Μιλήστε μας για το μοντέλο 
διάθεσης του OMIKAI  

Mathias Erlandsson: Βεβαίως, όπως αναφέρθηκε, 
όντας ένα λογισμικό βασισμένο στο cloud, το μοντέλο 
διάθεσης δεν θα μπορούσε να ήταν άλλο από συνδρο-
μητικής βάσης ως υπηρεσία (SaaS), που διαμορφώ-
νεται αναλόγως της λειτουργικότητας και του πλήθος 
των χρηστών. Αυτό έχει σαν αποτέλεσμα, αφενός την 
μείωση του αρχικού κόστους επένδυσης σε ανθρώπι-
νους και ΙΤ πόρους και της μετέπειτα διαχείρισης των, 
και αφετέρου σε ένα χαμηλότερο συνολικό κόστος 
επένδυσης καθ’ όλο το διάστημα λειτουργίας του. 

Γ. Τ.  All Pack Hellas: Ολοκληρώνοντας, πείτε μας 
γιατί αποφασίσατε να εισέλθετε στην Ελληνική αγορά 
και μιλήστε μας για τα μελλοντικά σας σχέδια? 

Mathias Erlandsson: Καθώς μεγαλώνουμε και 
επεκτεινόμαστε σε όλο τον κόσμο με εντυπωσιακούς 
ρυθμούς, η Ελληνική βιομηχανία εκτυπώσεων και συ-
σκευασίας εμφανίζεται ελκυστική, καθώς είναι μια 
πολύ ώριμη αγορά με αρκετές προκλήσεις και ενδι-
αφέρον. Ταυτόχρονα, είχαμε την ευτυχή συγκυρία να 
συνεργαστούμε με την ektypoSYS, μια νεοσύστατη 
εταιρεία με επικεφαλής τον Κωνσταντίνο Σπυρόπου-
λο, έναν επαγγελματία με μεγάλη εμπειρία και γνώση 
του χώρου. Κατά τα πρώτα στάδια της παρουσίας μας, 
διαπιστώσαμε μια ιδιαίτερα θετική αποδοχή από τις 
Ελληνικές εταιρείες του κλάδου, απόδειξη αυτού ήδη  
έχουμε αποκτήσει τον πρώτο μας πελάτη, μια εταιρεία 
εκτύπωσης ποιοτικών και πολυτελών εκδόσεων, στην 
οποία υλοποιούμε το OMIKAI το οποίο σημειωτέων 
έχει ήδη μεταφραστεί στα Ελληνικά! Στα μελλοντικά 
μας σχέδια είναι η αύξηση της εγκατεστημένης βάσης 
τόσο στην Ελλάδα όσο και στην ευρύτερη περιοχή, κα-
θώς επίσης και της διατήρησης του υψηλού επιπέδου 
υπηρεσιών προς τους πελάτες μας.

Πληροφορίες: ektypoSYS,
www.omikai.com, info@ektyposys.com 
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Η ψηφιακή εκτύπωση
μετά τη Drupa 2024. 

Σ  αφής προσανατολισμούς και τάσεις όσον αφο-
ρά την ψηφιακή εκτύπωση, έθεσε η Konica 
Minolta μετά την πετυχημένη συμμετοχή της 

στην διεθνή έκθεση Drupa 2024. Με ένα από τα με-
γαλύτερα περίπτερα της έκθεσης αλλά και το μεγα-
λύτερο στην ιστορία της, η Konica Minolta Ευρώπης 
έδειξε την σημαντικότητα του Industrial & Production 
Printing για τον οργανισμό, αλλά και τον καθοριστι-
κό ρόλο που θέλει να έχει η εταιρεία στον κλάδο των 
γραφικών τεχνών.

Β2 digital print size. Ήρθε για να μείνει!

Συνεχίζοντας την πετυχημένη πορεία της AccurioJet 
KM-1, η Konica Minolta παρουσίασε για πρώτη φορά 
στο κοινό, το νέο μοντέλο της στον τομέα των μεγά-
λων μηχανών φύλλου, την AccurioJet 60000. Τεχνο-
λογία Inkjet UV Led σχήματος Β2+, χαρακτηρίζει και 
το νέο μοντέλο με την ταχύτητα παραγωγής πλέον να 
διαμορφώνεται στα 6.000 p/h, ενώ τα νέα feeder και 
stacker διαφοροποιούν το μοντέλο σε σχέση με την 

Πως αποτυπώνετε το μέλλον και ποιος ο προσανατολισμός της Konica Minolta

Discover the future
www.konicaminolta.com.gr

NEW DIGITAL PRINT SIZE STANDARDS
RETHINK B2

•	 B2+	print	size
•	 Inkjet	UV	Led	technology
•	 1,200	x	1,200	dpi

Sei	Laser	PaperOne	5000

•	 B2+
•	 Max	speed	2.500	s/h
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ΚΜ-1. Όπως φάνηκε και στην έκθεση Drupa 2024 από 
τους υπόλοιπους εκθέτες, το B2 σχήμα είναι αυτό που 
θα κυριαρχήσει στον χώρο των ψηφιακών εκτυπώσε-
ων φύλλου και θα διαμορφώσει το μελλοντικό εκτυ-
πωτικό περιβάλλον. Μάλιστα η Konica Minolta στηρί-
ζοντας ενεργά το νέο τοπίο, παρουσίασε τη νέα της 
συνεργασία με την εταιρεία Sei Laser παρουσιάζοντας 
το νέο μοντέλο χάραξης φύλλου και κοπής Paperone 

5000. Έτσι μαζί και με τα αντίστοιχα προϊόντα της MGI 
για foil και spot varnish, η Konica Minolta προσφέ-
ρει ολοκληρωμένες λύσεις παραγωγής στο Β2 σχήμα 
συμβατά με το πρότυπο Industry 5.0.

 Αυτοματισμοί – επιτακτική ανάγκη
Και εάν το Β2 σχήμα είναι το μέλλον, οι αυτοματι-

σμοί στην καθημερινότητά μας μέσα στο χώρο πα-
ραγωγής είναι σίγουρα το παρόν! Νέες εκδόσεις των 
AccurioPro Flux & AccurioPro Color Manager παρου-
σιάστηκαν στην έκθεση της Drupa 2024, με σκοπό τη 
γρηγορότερη και ποιοτικότερη διαχείριση των εργα-
σιών μας. Inline πλαστικοποιήσεις, βιβλιοδεσίες, κο-
πτικά με καλούπια και διαχωριστικά, διαμορφώνουν 
ένα σύγχρονο εκτυπωτικό περιβάλλον με λιγότερη 
ανθρώπινη παρέμβαση, λιγότερα απορρίμματα και με 
μικρότερο περιβαλλοντικό αποτύπωμα. Ακόμα και η 
εικόνα της παραγωγής θα είναι από το μέλλον, με ρο-
μποτάκια, ηλεκτρονικούς βραχίονες και καρότσια που 
κινούνται μόνα τους να έχουν καθοριστικό ρόλο. Β2
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H DURST στην drupa 2024 

Απελευθερώνοντας τα όρια της 
εκτύπωσης 
Ανακαλύψτε το Νέο KJet

Καλώς ήρθατε σε μια πρωτοποριακή συνεργασία με-
ταξύ της Omet και της Durst, που ενώνει την τεχνογνω-
σία της αναλογικής και της ψηφιακής εκτύπωσης για να 
φέρει επανάσταση στην αγορά των ετικετών και των εύ-
καμπτων συσκευασιών. 

Σε αυτή τη συναρπαστική συνεργασία, συνδυάζε-
ται η πλούσια κληρονομιά αναλογικής αριστείας της 
Omet με τις πρωτοποριακές ψηφιακές τεχνολογίες 
της Durst, δημιουργώντας μια υβριδική σειρά που εν-
σωματώνει τα καλύτερα και από τους δύο κόσμους.

Το νέο KJet είναι η απόλυτη υβριδική ιδέα. 
Είναι το πλήρες εργοστάσιο ετικετών σε ένα 
πιεστήριο.

Το KJet αντιπροσωπεύει την κορυφή της υβριδι-
κής τεχνολογίας, προσφέροντας στους χειριστές μια 
απρόσκοπτη εμπειρία με το φιλικό προς το χρήστη 
περιβάλλον εργασίας και την εξαιρετικά σύντομη δια-
δρομή του χαρτιού.

Συνδυάζοντας τη σπουδαία τεχνολογία φλεξογρα-
φίας «κυλινδρικής βάσης διπλού σερβομηχανισμού» 
της Omet, με τη στιβαρότητα και την αξιοπιστία της 
μηχανής ψηφιακής εκτύπωσης Durst RSCi, η σειρά 
KJet δημιουργήθηκε για να αποτελέσει το σημείο 
αναφοράς στις μηχανές υβριδικής εκτύπωσης.

Παρέχει στους χειριστές μια νέα εμπειρία απλότη-
τας και εύκολης χρήσης σε συνδυασμό με μια εξαιρε-
τικά σύντομη διαδρομή του χαρτιού που ελαχιστο-
ποιεί τη φύρα και μειώνει τους χρόνους ρυθμίσεων/
προετοιμασίας για κάθε εργασία, αναδεικνύοντας τα 
πλεονεκτήματα της ψηφιακής εκτύπωσης.

Η ισχύς του αυτοματισμού και του ελέγχου συμπτώ-
σεων επαναπροσδιορίζουν την έννοια της ευελιξίας 
και επεκτείνουν τα όρια των λύσεων εκτύπωσης και 
μεταποίησης.

Επιπλέον, στο KJet μπορούν να ενσωματωθούν μο-
νάδες για το φινίρισμα και την περαιτέρω επεξεργα-
σία, όπως ψυχρή ασημοτυπία ή μονάδες κοπής. Αυτή 
η ευελιξία ανοίγει ένα εξαιρετικά ευρύ χαρτοφυλάκιο 
εφαρμογών για το KJet. Η διαμόρφωση του KJet προ-
σαρμόζεται στις ειδικές απαιτήσεις κάθε πελάτη.

Ο Όμιλος Durst, κορυφαίος κατασκευαστής τεχνολογιών ψηφιακής εκτύπωσης και 
παραγωγής, παρουσίασε τις πιο πρόσφατες λύσεις του στους τομείς της εκτύπωσης 
μεγάλου μεγέθους, της συσκευασίας, των ετικετών και του λογισμικού στη drupa 2024 
με το σύνθημα "Ready to Print" στην Αίθουσα 16, Περίπτερο A41-1/2.

Integrated Printing Solutions
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με αξίες για το μέλλον!

ΤΕΧΝΟΓΝΩΣΙΑ
με 89 χρόνια εμπειρίας,

κάθε λύση που προτείνει το έμπειρο, 
εξειδικευμένο προσωπικό μας είναι αποτέλεσμα 

υψηλής τεχνογνωσίας και εγγυημένα η 
καταλληλότερη επιλογή για την εφαρμογή σας. 

ΠΟΙΟΤΗΤΑ
πρωτοποριακά προϊόντα και υψηλού επιπέδου 
υπηρεσίες μελέτης και τεχνικής υποστήριξης. 

Πιστοποιήσεις κατά ISO 9001 2015 και
 ISO 14001 2015 (Bureau Veritas).

Μέλος του παγκόσμιου οργανισμού Ecovadis.

ΕΜΠΙΣΤΟΣΥΝΗ
δυναμικό130 ατόμων, με απόλυτη 

προτεραιότητα την εξυπηρέτηση των πελατών 
και επίκεντρο τις ανθρώπινες σχέσεις, έχει 

οδηγήσει την Εταιρεία στην ανάπτυξη ισχυρών 
και μακροχρόνιων σχέσεων εμπιστοσύνης.
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Απεριόριστες δυνατότητες εφαρμογών, από ετικέ-

τες έως συσκευασίες, χωρίς συμβιβασμούς στην από-
δοση ή την ποιότητα εκτύπωσης.

ΠΡΟΣΑΡΜΟΓΗ
3 πιεστήρια σε 1

> Αποκτήστε το τελικό προϊόν 
σε ένα μόνο πέρασμα

> Συνδυάστε μονάδες 
ψηφιακής, φλεξογρα-φικής, 
φινιρίσματος και μετατροπής
> Απεριόριστη ευελιξία όσον 

αφορά τα υλικά εκτύπωσης και το εύρος των 
εφαρμογών

ΠΑΡΑΓΩΓΙΚΟΤΗΤΑ
Αυξήστε την παραγωγή σας 
μειώνοντας τη φύρα

> Αποκτήστε ταχύτερη 
απόδοση της επένδυσης με
τον υψηλότερο χρόνο 
λειτουργίας

> Επιλέξτε την πιο κατάλληλη διαδικασία 
εκτύπωσης σε κάθε εργασία

> Βελτιστοποίηση του χρόνου παραγωγής
και του κόστους

ΕΞΑΤΟΜΙΚΕΥΣΗ
Έτοιμοι να ανταποκριθείτε 
σε κάθε ανάγκη
> Εκπληρώστε έγκαιρες 
παραδόσεις (just-in-time) και 
δοκιμαστικές παραγγελίες

> Διαφορές εκδοχές των προϊόντων και εκτύπωση 
μεταβλητών δεδομένων

> Προσθήκη στρατηγικής αξίας στο τελικό προϊόν

«Ο συνδυασμός της ψηφιακής με την φλεξογραφία 
προσφέρει μια καινοτόμο υβριδική λύση που μεγιστο-
ποιεί την παραγωγικότητα και την ευελιξία, δίνοντας 
τη δυνατότητα στους εκτυπωτές να επιλέγουν μεταξύ 
φλεξογραφίας ή ψηφιακής εκτύπωσης, βελτιστοποιώ-
ντας έτσι την αποδοτικότητα και μειώνοντας το κόστος, 
ενώ παράλληλα ικανοποιεί τις εξελισσόμενες απαιτήσεις 
της αγοράς, όπως η εξατομίκευση και οι έγκαιρες (just-
in-time) παραδόσεις σε ένα μόνο πέρασμα», δήλωσε ο 
Thomas Macina, Διευθυντής Πωλήσεων για τις Ετικέτες 
και την Εύκαμπτη Συσκευασία.

«Είμαστε ηγέτες στην αγορά εκτύπωσης ετικετών 
inkjet εδώ και πολλά χρόνια και παρέχουμε λύσεις από 
οικονομικές εισαγωγικού επιπέδου έως και λύσεις που 
καλύπτουν βιομηχανικές ανάγκες με ταχύτητες παρα-
γωγής 100 μέτρα ανά λεπτό και πλάτος 510 χιλιοστών. 
Παρατηρούμε μια σαφή τάση της αγοράς προς την 
παραγωγή από την αρχή μέχρι το τέλος και γι’ αυτό ενι-
σχύσαμε τη συνεργασία μας με την OMET. Το μηχάνημα 
KJet είναι ένας τέλειος συνδυασμός μιας μονάδας φλε-
ξογραφίας με κυλίνδρους διπλού σερβομηχανισμού σε 
συνδυασμό με την στιβαρότητα, την αποδοτικότητα και 
την παραγωγικότητα της μηχανής ψηφιακής εκτύπωσης 
Durst RSCi. Αυτό προσφέρει μια νέα εμπειρία στους χει-
ριστές όσον αφορά την απλότητα, τον ελάχιστο χρόνο 
προετοιμασίας και τη χαμηλή φύρα», συνέχισε ο Macina.

P5 SMPTM 

Η πρώτη δημόσια παρουσίαση του P5 SMP™ ήταν 
αναμφισβήτητα ένα από τα σημαντικότερα γεγονότα 
της Drupa 2024. 

Ο εκτυπωτής P5 Super Multi-Pass, σχεδιασμένος για 
απαράμιλλη απόδοση για τους τομείς Επιγραφών και 
Προβολής και συσκευασιών από κυματοειδές χαρτί, 
καθήλωσε το κοινό με τις εντυπωσιακές επιδόσεις τα-
χύτητας περίπου 2.000 τ.μ./ώρα, ενώ παράλληλα εγ-
γυάται εκτυπώσεις υψηλής ποιότητας.

Αυτή η εναλλακτική λύση στο UV σύστημα εκτύπω-
σης με ένα πέρασμα προσφέρει απαράμιλλη αποδο-
τικότητα και παραγωγικότητα για ρολά και άκαμπτα 
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φύλλα. Θα είναι διαθέσιμο για χειροκίνητες εργασίες, 
αυτοματισμό 3/4 και πλήρη αυτοματισμό με την μο-
νάδα τροφοδοσίας και στοίβαξης Multiflex 350.

Ένα από τα πιο σημαντικά νέα προϊόντα στο χαρτοφυ-
λάκιο της Durst είναι το P5 SMP (Super Multi Pass) για 
τους τομείς επιγραφών και συστημάτων προβολής (Sign 
and Display), σημείων πώλησης – προώθησης (POP/

POS), συσκευασίας και συστημάτων προβολής με κυμα-
τοειδή υλικά και βιομηχανική διακόσμηση.  Το υβριδικό 
σύστημα εκτύπωσης LED Super-Multi-Pass συνδυάζει 
αποτελεσματικότητα και παραγωγικότητα με μέγιστη 
ευελιξία. Με πλάτος εκτύπωσης 3,5 m και μέγιστη παρα-
γωγικότητα έως και 2.000 τετραγωνικά μέτρα ανά ώρα, 
το P5 SMP επιτυγχάνει ετήσια δυναμικότητα 5 εκατομ-
μυρίων τετραγωνικών μέτρων, θέτοντας ένα νέο σημείο 
αναφοράς για την ψηφιακή εκτύπωση μεγάλου όγκου. 
Ως υβριδική λύση, η P5 SMP μπορεί να επεξεργάζεται 
τόσο υλικό σε ρολό όσο και σε φύλλα και διαθέτει τις ευ-
έλικτες λειτουργίες της πλατφόρμας P5.

Ο αντιπρόεδρος του τμήματος πωλήσεων της Durst, 
Christian Harder, περιέγραψε το νέο P5 SMP ως το «απο-
κορύφωμα της αποδοτικότητας, της ταχύτητας και της 
ποιότητας στα γραφικά, στα συστήματα προβολής, τα 
κυματοειδή υλικά και την βιομηχανική διακόσμηση».

«Παρουσιάσαμε με επιτυχία την πλατφόρμα P5 το 
2019 και σήμερα προσφέρουμε ένα πλήρες χαρτοφυ-
λάκιο προϊόντων που περιλαμβάνει υβριδική καθώς 
και ειδική εκτύπωση από ρολό σε ρολό με μελάνια UV 
σε διάφορα πλάτη και διάφορες ταχύτητες.

Φέτος στη drupa, παρουσιάσαμε με υπερηφάνεια 
μια περαιτέρω βελτίωση της σειράς P5. Το P5 Super 
Multi Pass προσφέρει ένα νέο αποκορύφωμα παρα-
γωγικότητας και είναι ειδικά σχεδιασμένο για την αγο-
ρά εκτύπωσης πινακίδων και συστημάτων προβολής 
και κυματοειδών επιφανειών. Το νέο P5 Super Multi 
Pass θα είναι διαθέσιμο σε διάφορα επίπεδα αυτομα-
τοποίησης που ενδυναμώνονται από τις λύσεις του 
λογισμικού μας για την περαιτέρω βελτίωση της πα-
ραγωγικής διαδικασίας».

5 εκατομμύρια 
τετρ. μέτρα

ετήσια παραγωγική 
ικανότητα

3,5 μέτρα

μέγιστο πλάτος 
εκτύπωσης

10

κανάλια χρώματος
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ALEPH LAFORTE 600

Στη Drupa, η εταιρεία Aleph της Durst παρουσίασε 
τον νέο βιομηχανικό εκτυπωτή υπερ-υψηλής ταχύτη-
τας, προσαρμοσμένο για διαφημιστικές πινακίδες και 
αφίσες. Αυτός ο εκτυπωτής αιχμής επιτυγχάνει αξιοση-
μείωτη παραγωγικότητα έως και 1.000 τ.μ./ώρα και εν-
σωματώνει τεχνολογία δυναμικής συρραφής (DST) για 
εκτύπωση πολλαπλών περασμάτων ψηλής ποιότητας. 

Με την ικανότητά του να χειρίζεται ποικίλα υλικά, 
όπως χαρτί με μπλε πλάτη, χαρτί με λευκή πλάτη, χαρ-
τί αφίσας, ταπετσαρία, κυματοειδές υλικό και γραφική 
μεμβράνη, ο εκτυπωτής αναδεικνύεται ως μια ευέλι-
κτη λύση για διάφορες απαιτήσεις εκτύπωσης.

Στην drupa 2024 παρουσιάστηκε ο εκτυπωτής χαρ-
τιού Aleph Laforte 600, ο οποίος σχεδιάστηκε για 
εκτύπωση αφισών και διαφημιστικών πινακίδων. Στην 
πιο ισχυρή του διαμόρφωση, το σύστημα εκτύπωσης 
επιτυγχάνει απόδοση 1.000 m2/h και φτάνει σε ένα 
νέο επίπεδο ποιότητας στην εκτύπωση αφισών και δι-
αφημιστικών πινακίδων με έξι χρώματα και 1.200 dpi.

ΛΟΓΙΣΜΙΚΟ & ΛΥΣΕΙΣ

Στη Drupa η Durst παρουσίασε επίσης το εκτετα-
μένο οικοσύστημα λογισμικού της, το οποίο ξεκινά-
ει από web-to-print και online editor εξατομίκευσης 

φτάνοντας σε ολοκληρωμένο λογισμικό προεκτύπω-
σης και παραγωγής, ανάλυση δεδομένων εκτυπωτή 
και λογισμικό ERP/MIS, καλύπτοντας όλες τις σχετικές 
πτυχές της εκτυπωτικής σας επιχείρησης. 

Το αρθρωτό λογισμικό της Durst προσαρμόζεται 
ευέλικτα στις ανάγκες σας - παρέχονται λύσεις σε διά-
φορα τμήματα της αγοράς, είτε δραστηριοποιείστε 
ήδη στην επιχείρηση ψηφιακής εκτύπωσης είτε θέλε-
τε να εισέλθετε σε αυτήν.

Λογισμικό & Λύσεις

Η Durst Software & Solutions παρέχει έξυπνες και 
εύχρηστες λύσεις λογισμικού για τη βελτιστοποίηση 
της διαδικασίας εκτύπωσης "από το Pixel μέχρι την 
Έξοδο". Οι λύσεις ειδικά προσαρμοσμένες για ψηφια-
κές εκτυπώσεις, συνοδευόμενες από υπηρεσίες συμ-
βουλευτικής και κατάρτισης, βοηθούν τους πελάτες 
να βελτιώσουν την εκτύπωση και να απλοποιήσουν 
την επιχείρησή τους.

Το χαρτοφυλάκιο της Durst περιλαμβάνει:

Λογισμικό ERP/MIS - DURST LIFT ERP για τον 
εξορθολογισμό και την αυτοματοποίηση κάθε πτυχής 
της επιχείρησης εκτύπωσης, ξεκινώντας από τη λήψη 
της προσφοράς μέχρι την παράδοση του προϊόντος.

Λύσεις Web-to-Print - DURST SMART EDITOR και 
DURST SMART SHOP που έχουν σχεδιαστεί για να 
υποστηρίζουν τους πελάτες μας στην προσέλκυση 
νέων πελατών, την προσέλκυση πελατών και την επι-
τυχή πώληση προϊόντων στο διαδίκτυο.

Λογισμικό DURST WORKFLOW προεκτύπωσης και 
παραγωγής για την απλοποιημένη και αυτοματοποι-
ημένη διαχείριση των εργασιών προεκτύπωσης και 
παραγωγής.

Αναλυτικό λογισμικό DURST ANALYTICS (σχεδιασμένο 
αποκλειστικά για τους εκτυπωτές Durst) για την εξασφάλι-
ση του πλήρους χειρισμού των δεδομένων παραγωγής και 
την αύξηση της αποδοτικότητας του εξοπλισμού.

Το λογισμικό της Durst είναι αρθρωτό και προσαρ-
μόζεται ευέλικτα στις ανάγκες σας - από μια αυτόνο-
μη λύση έως ένα πλήρως ολοκληρωμένο και επανα-
στατικό οικοσύστημα λογισμικού που καλύπτει όλες 
τις σχετικές πτυχές της εκτυπωτικής σας επιχείρησης.

Όλα τα λογισμικά της Durst παρέχονται με τις σχε-
τικές επαγγελματικές υπηρεσίες, όπως ολοκλήρωση, 
συμβουλευτική και εκπαίδευση, για να μετατρέψουν 
τα προϊόντα σε επιχειρηματικές λύσεις, δημιουργώ-
ντας ένα περιβάλλον παραγωγής απόλυτα προσαρ-
μοσμένο στις ανάγκες σας.



Ανακαλύψτε το Κάθετο Συσκευαστικό Μηχάνημα της Tahipack

Επενδύστε στο μέλλον της παραγωγής σας με τα μηχανήματα της
Tahipack.  Επισκεφτείτε την ιστοσελίδα μας www.tahipack.gr ή
καλέστε μας στο 210 9428082 για περισσότερες πληροφορίες και να
προγραμματίσετε μια δωρεάν επίδειξη.

Η ΚΑΘΕΤΗ
ΣΥΣΚΕΥΑΣΙΑ ...
ΕΝΑ ΒΗΜΑ ΜΠΡΟΣΤΑ
Σας παρουσιάζουμε το τελευταίας τεχνολογίας Κάθετο Συσκευαστικό
Μηχάνημα, σχεδιασμένο για να προσφέρει μέγιστη απόδοση και ευελιξία
σε κάθε εργοστάσιο παραγωγής τροφίμων, και όχι μόνο.

Το συγκεκριμένο μοντέλο ενσωματώνει προηγμένες λειτουργίες που
εξασφαλίζει υψηλή ακρίβεια, ταχύτητα και αξιοπιστία. 
Ιδανικό για συσκευασία τροφίμων, όπως σνακ, ξηρών καρπών, καφέ,
ζάχαρης, ρυζιού και πολλών άλλων προϊόντων, εξασφαλίζει ότι κάθε
συσκευασία είναι τέλεια κλεισμένη και προστατευμένη από εξωτερικούς
παράγοντες.

Εκτός από κάθετα μηχανήματα σας
παρέχουμε και μηχανήματα:

οριζόντιας συσκευασίας
θερμοκολλητικά
θερμοσυρρικνωτικά ομαδοποίησης
ετικετέζες
εκτυπωτικούς μηχανισμούς
κλιπαριστικά
ελεγκτές βάρους
ταινιόδρομους και πολλά άλλα!

Ιδανικά για προϊόντα σκόνης, υγρών &
παχύρευστων, προϊόντων σε κόκκους,  
τροφίμων όπως όσπρια, ξηροί καρποί,
ζάχαρη, καφές, ζυμαρικά, σαλάτες,
λαχανικά, σάλτσες και άλλα πολλά.

Ο ανιχνευτής μετάλλων με ταυτόχρονη λειτουργία  έλεγχου βάρους,
αποτελεί μια κορυφαία λύση για τη βιομηχανία τροφίμων. 
Σχεδιασμένο για να διασφαλίζει την ποιότητα και την ασφάλεια των
προϊόντων, αυτό το μηχάνημα εντοπίζει ακόμα και τα μικρότερα
μεταλλικά σωματίδια, προστατεύοντας τους καταναλωτές, αλλά και τα
τρόφιμα από ενδεχόμενους κινδύνους.

Ιδανικό μηχάνημα για διάφορες εφαρμογές, ο ανιχνευτής μετάλλων με
έλεγχο βάρους, της εταιρίας μας αποτελεί απαραίτητο εργαλείο για
κάθε σύγχρονη βιομηχανία τροφίμων που επιδιώκει την αριστεία.

Ανιχνευτής Μετάλλων με ταυτόχρονη λειτουργία
Έλεγχου Βάρους

Με δυνατότητα συσκευασίας σε
διάφορους τύπους σακουλών, όπως
μαξιλαράκι (pillow), quadseal, doypack,
πιέτας. Όλα τα μηχανήματα
προσαρμόζονται στις ανάγκες κάθε
επιχείρησης, με πλήθος αξεσουάρ, για
διάφορα είδη προϊόντων. Στην Tahipack συνεργαζόμαστε και εκπροσωπούμε αξιόπιστες εταιρίες μηχανημάτων

και υλικών συσκευασίας, από όλο τον κόσμο, εντός και εκτός Ευρώπης. 

Αντιπροσωπεύουμε αποκλειστικά την κατασκευαστική εταιρία «Σπηλιάδης & Υιός ΕΕ»
και είμαστε απόλυτα εξειδικευμένοι στα Flowpack μηχανήματα που παράγει από το
1980.

Όλα τα προσφερόμενα μηχανήματα υποστηρίζονται με στοκ ανταλλακτικών και
άμεση τεχνική βοήθεια. Η κατασκευαστική εμπειρία και τεχνογνωσία χρόνων
συμβάλλει σημαντικά στις τεχνικές αναβαθμίσεις των μηχανημάτων και την κατασκευή
ανταλλακτικών, όπου απαιτείται.

Χτίζουμε σχέσεις εμπιστοσύνης με τους πελάτες μας, με πλήθος επιτυχημένων
εφαρμογών, καθώς προσπαθούμε να ανταποκρινόμαστε στις ανάγκες τους και να
συμβάλλουμε στην εξέλιξη τους, αντιμετοπίζοντας κάθε νέα ανάγκη ως νέα πρόκληση. 

Γιατί να μας επιλέξετε:
Προσφέρουμε ολοκληρωμένες λύσεις στους πελάτες μας, μέσα από ένα ευρύ φάσμα
μηχανημάτων συσκευασίας, κωδικοποίησης, υλικών συσκευασίας και αναλωσίμων.
Διαθέτουμε ευελιξία προτάσεων για τη μικρή, μεσαία ή μεγάλη παραγωγή, με έμφαση
στην αξιοπιστία και την ποιότητα.
Διευρύνουμε συνεχώς την γκάμα των μηχανημάτων μας και εμπλουτίζουμε την
τεχνογνωσία μας, ώστε να προσφέρουμε λύσεις στην ελληνική παραγωγή και
μεταποίηση.
Είμαστε πιστοποιημένοι κατά ISO-9001 και στοχεύουμε στη συνεχή εξέλιξη &
βελτίωση των παρεχόμενων προϊόντων και υπηρεσιών.
Όλα τα προσφερόμενα μηχανήματα υποστηρίζονται με στοκ ανταλλακτικών και
άμεση τεχνική βοήθεια.

Λεωφόρος Μαραθώνος 84-86 19009, Πικέρμι Αττικής
210 94 28082info@tahipack.gr

Μπορείτε να μας βρείτε:
@tahipack_packaging

Με εκατοντάδες εγκαταστάσεις σε Ελλάδα και εξωτερικό, είμαστε εδώ για να σας
προσφέρουμε ολοκληρωμένες λύσεις που ανταποκρίνονται στις σύγχρονες ανάγκες
της βιομηχανίας.
Με πολυετή εμπειρία και εξειδίκευση, η εταιρεία μας προσφέρει μια ευρεία γκάμα
μηχανημάτων, και αναλωσίμων, διασφαλίζοντας την ποιότητα και την ασφάλεια των
προϊόντων σας.
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H Petratto αντιμετωπίζει 
τα προβλήματα ποιότητας 
πίκμανσης στις ψηφιακές 
παραγωγές με το Eclipse

Η  κατασκευάστρια στόχευσε σε σπονδυλωτές λύ-
σεις για μεγαλύτερες παραγωγές που διαχειρί-
ζονται εξίσου αποτελεσματικά και τα μικρότερα 

τιράζ, καθώς και σε ευέλικτες λύσεις παραγωγής ειδικών 
εργασιών σε μεγαλύτερες ποσότητες. Οι επισκέπτες εί-
δαν ζωντανά τη νέα, ημιαυτόματη συρταροκολλητική 
μηχανή Metro Startup 78 με ενσωματωμένο τροφοδό-

τη και φυλλομεταφορικό σύστημα, καθώς και ένα νέο, 
απλό και οικονομικό σύστημα αυτόματου ξεμυτίσματος 
κομμένων φύλλων για σχήμα B1 (DeStach). Η ανανεωμέ-
νη πλατφόρμα παραγωγικής, ψηφιακής κοπής & πίκμαν-
σης φύλλων Εclipse υποστηρίζει πλέον laser κοπή σε 
κυματοειδές χαρτόνι αλλά και κοπή plotter μετά από 
αυτόματη μηχανική πίκμανση.  

Η Petratto παρουσίασε τις τεχνολογικές τις καινοτομίες για βιομηχανικό φινίρισμα και 
μεταποίηση χαρτιού και χαρτονιού στη drupa, σε δύο περίπτερα (D41/Hall 11 για την 
κύρια γκάμα, F42/Hall 6 για λύσεις ψηφιακών εκτυπώσεων). 

Επιτραπέζια συστήματα
κοπής / χάραξης

Ψηφιακοί επίπεδοι  
εκτυπωτές για χαρτί - χαρτόνι

corrugated

 (Β1+, Β2+) και ρολού 

Συρταροκολλητικές μηχανές
σπονδυλωτής αρχιτεκτονικής

Laser κοπτικά φύλλου
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Eclipse, η παραγωγική λύση για
ψηφιακή κοπή & πραγματική
μηχανική πίκμανση φύλλου

Για την επίτευξη της καλύτερης ποιότητας στην πα-
ραγωγή πτυσσόμενων κουτιών & χαρτοκιβωτίων απαι-
τείται συμβατική πίκμανση, ακόμα και για τις μικρές 
παραγωγές. Η Petratto απέδειξε στη drupa 24 πως έχει 
τη λύση.

Η ιδέα ενός συστήματος για ψηφιακή κοπή και πίκ-
μανση φύλλων παρουσιάστηκε για πρώτη φορά στην 
προηγούμενη drupa το 2016. Περιλάμβανε τη χρήση 
laser για την περιγραμματική κοπή, αλλά μηχανικού 
μέσου (μαχαιριού) για την πίκμανση. Αυτό παραμένει 
ο πιο αποτελεσματικός τρόπος για πίκμανση σε χαρτό-
νι και επιτρέπει στο κομμένο ανάπτυγμα να περάσει με 
υψηλή ταχύτητα από μια συρταροκολλητική. Συνδυάζε-
ται έτσι και με την συρταροκολλητική μηχανή Metro της 
ίδιας της Petratto.

Η ιδέα αυτή υλοποιήθηκε στο Eclipse, ένα ψηφιακό 
σύστημα παραγωγής για κοπή και πίκμανση φύλλου σε 
σχήματα Β2, Β1, που παρουσιάστηκε στην Αίθουσα 11 
της drupa σαν ολοκληρωμένο μηχάνημα αλλά με σπον-
δυλωτό σχεδιασμό, έτσι ώστε η μονάδα πίκμανσης να 
μπορεί να διαχωριστεί από τη μονάδα του laser. 

Η τροφοδοσία του συστήματος μπορεί να γίνεται από 
παλέτα, με αναγνώριση barcode για τη λήψη των ρυθμί-
σεων κοπής. Μια έκδοση του μηχανήματος έχει ξεχωρι-
στές μονάδες πίκμανσης (Χ,Υ), όπου το φύλλο περιστρέ-
φεται κατά 90º για να περάσει από μια δεύτερη μονάδα 
πίκμανσης πριν από την κοπή με laser. Ένα σύστημα κα-

θαρισμού (soft wash) απομακρύνει ανέπαφα τα απομει-
νάρια σκόνης και τις μουντζούρες από τη λειτουργία του 
laser. Μια δεύτερη έκδοση της μηχανής διαθέτει μια μο-
νάδα πίκμανσης και σύστημα αντιστροφής του φύλλου 
μετά από το πρώτο πέρασμα, ενώ στη συνέχεια το φύλλο 
συστρέφεται και περνάει από ένα δεύτερο σετ οδηγών 
για να ολοκληρωθεί η πίκμανση.

Αυτή τη μονάδα προσφέρει η Petratto ως αυτόνομη 
μονάδα πίκμανσης για πολύ μικρά τιράζ. Αυτή η μονά-
δα μπορεί να συνδεθεί inline σε ένα επίπεδο κοπτικό 
plotter που κόβει το χαρτοκιβώτιο συμβατικά, ενώ το 
κομμένο ανάπτυγμα τροφοδοτείται στη συνέχεια σε 
μια συμβατική συρταροκολλητική χωρίς πρόβλημα, 
καθώς οι πικμάνσεις έχουν γίνει μηχανικά. Σε περιπτώ-
σεις που τα χαρτοκιβώτια έχουν κοπεί και χαραχτεί σε 
επίπεδο κοπτικό, το φινίρισμα στο χέρι είναι στη συνέ-
χεια απαραίτητο.

Ο συνδυασμός του Eclipse για την πίκμανση με ένα 
κοινό επιτραπέζιο κοπτικό διπλασιάζει την παραγωγή, 
καθώς έχουν αφαιρεθεί λειτουργίες από το τραπέζι. Η 
μονάδα πίκμανσης μπορεί να λειτουργεί σε σειρά με το 
επίπεδο κοπτικό ή να παραδίδει τα επεξεργασμένα φύλ-
λα για μεταγενέστερη κοπή.

Ο συνδυασμός είναι κατάλληλος για παραγωγή πρω-
τοτύπων και πολύ μικρών ποσοτήτων, έως και 1.000 φύλ-
λων. Από εκεί έως τα 5.000 φύλλα, η κοπή με laser είναι 
πιο αποτελεσματική.

Τα προϊόντα της Petratto S.r.l. διατίθενται στην Ελλάδα 
από τη GRAPHCOM, επίσημη αντιπρόσωπο,
T: 210 9823800
info@graphcom.gr
www.graphcom.gr 

Συνεργατικό ροµπότ για την παλλετοποιήση χαρτοκιβωτίων 
σε δυο θέσεις.

01. ΚΑΘΕΤΗ ΚΑΡΤΟΝΕΤΑ ΦΑΡΜΑΚΩΝ

02. ΠΛΗΡΗΣ ΓΡΑΜΜH ΣΥΣΚΕΥΑΣIΑΣ 
ΓΙΑΟΥΡΤΙΩΝ (µετά την γεµιστική)

03. WRAP AROUND ΕΓΚΙΒΩΤΙΣΤΙΚΟ 
µε δυνατότητα MIX προϊόντων.

04. DELTA PICK & PLACE MIXER

05. COBOT PALLETIZER

06. DIRECT DRIVE SPIRAL

www.viepa.gr

2130.305250

info@viepa.gr

Τριφυλίας 35, Αχαρνές 136 75, Αθήνα
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Σπάταλη ή Λιτή Παραγωγή;

Σ  τον συνεχώς μεταβαλλόμενο επιχειρηματικό κό-
σμο, οι cloud based λύσεις παρακολούθησης του  
OEE είναι η απάντηση στα ερωτήματα της βιομη-

χανίας σχετικά με την παρακολούθηση της παραγωγής. 
Ως μέρος της διαδικασίας ψηφιοποίησης της παραγω-
γής, το μοντέλο cloud παρέχει σημαντικά οφέλη σε εται-
ρείες όλων των μεγεθών. Συνεργασία, προσιτή τιμή και 
οικονομική αποδοτικότητα, για να αναφέρουμε μερικά. 
Αυτό το άρθρο καλύπτει τα 5 οφέλη που προσφέρει το 
cloud και πώς μπορούν να συμβάλουν στη διαδικασία 
παραγωγής σας. 

1. Οι Λύσεις OEE που βασίζονται στο cloud 
ενισχύουν τη συνεργασία

⚫ Πώς μπορούμε να αναλάβουμε πιο γρήγορα δράση 
όταν υπάρχει ένα έκτακτο σταμάτημα;

⚫ Υπάρχει πιο απλός τρόπος για να μοιράζεστε δεδομέ-
να μεταξύ των τμημάτων;

⚫ Ποια μπορεί να είναι η εναλλακτική λύση στα ατελείω-
τα έντυπα και υπολογιστικά φύλλα;

Αυτές οι ερωτήσεις ακούγονται γνωστές στις περισ-
σότερες βιομηχανίες που συλλέγουν δεδομένα παρα-

γωγής με μη αυτόματο τρόπο. Δεν αποτελεί έκπληξη το 
γεγονός ότι οι απαντήσεις μας οδηγούν σε λύσεις OEE 
που βασίζονται σε cloud.

Η συνεργασία στο περιβάλλον cloud επιτρέπει στην 
ομάδα παραγωγής να επικοινωνεί εύκολα μεταξύ των 
τμημάτων και των εργοστασίων. Σε σύγκριση με τις 
παραδοσιακές μεθόδους, οι εργαζόμενοι μπορούν να 
μοιράζονται πληροφορίες πιο γρήγορα και πιο απο-
τελεσματικά.

Ας υποθέσουμε ότι η γραμμή παραγωγής σας μόλις 
σταμάτησε λόγω τεχνικής βλάβης. Εάν χρησιμοποιείτε 
σύστημα που βασίζεται σε χαρτί, ένας χειριστής (ελπί-
ζουμε) καταχωρεί αυτές τις πληροφορίες διακοπής σε 
χαρτί. Τα δεδομένα ταξιδεύουν από το ένα υπολογιστι-
κό φύλλο στο άλλο. Στη συνέχεια φτάνει τελικά στον 
υπεύθυνο για την επίλυση αυτού. Ενδεχομένως, αυτό 
να γίνεται μετά το τέλος της βάρδιας ή ακόμα και την 
επόμενη ημέρα.  Σε ορισμένες περιπτώσεις, οι πληρο-
φορίες μπορεί ακόμη και να χαθούν. Έτσι, ακόμα κι αν 
ο χειριστής λύσει το πρόβλημα, ο υπεύθυνος για την 
αποτροπή επανεμφάνισης αυτού του ζητήματος δεν το 
γνωρίζει ποτέ.

Του Σ. Βαμβακά
*OEE: Overall Equipment Effectiveness

Πλεονεκτήματα από τη χρήση μιας cloud εφαρμογής για την παρακολούθηση του ΟΕΕ* 
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Στο μέλλον, το ίδιο πρόβλημα μπορεί να εμφανιστεί 

ξανά χωρίς να το γνωρίζουν οι κατάλληλοι. Όλο αυτό το 
διάστημα, ο οργανισμός σας συνεχίζει να χάνει χρόνο 
και χρήμα.

Ωστόσο, εάν χρησιμοποιείτε μια διαδικτυακή λύση 
OEE, τα δεδομένα είναι άμεσα προσβάσιμα. Είναι έτοι-
μο για κοινή χρήση, δράση και ανάλυση για βελτιώσεις. 
Με λίγα λόγια, οι λύσεις cloud μετατρέπουν τα δεδομέ-
να σε πληροφορίες που μπορούν να χρησιμοποιηθούν 
αμέσως. Η δυνατότητα άμεσης αποστολής ειδοποιήσε-
ων στους άμεσα υπευθύνους (Συντήρηση, Προμήθειες, 
Προγραμματισμός κλπ.), δημιουργεί συνέργειες και συ-
νυπευθυνότητα όλων των εμπλεκομένων, ακόμα και αν 
βρίσκονται σε άλλη πόλη ή χώρα.

2. Το σύστημά σας OEE είναι πάντα 
ενημερωμένο
⚫ Χρησιμοποιώ την πιο πρόσφατη έκδοση του τρέχο-
ντος συστήματός μου;

⚫ Πώς μπορώ να λαμβάνω ενημερώσεις πιο τακτικά;

⚫ Υπάρχει τρόπος η ομάδα μου και εγώ να εξοικονο-
μήσουμε λίγο χρόνο όταν ασχολούμαστε με τις ενη-
μερώσεις;

Με τα τοπικά συστήματα παρακολούθησης (on 
premise), η ευθύνη να διατηρείτε τα πάντα ενημερωμέ-
να είναι δική σας. Όχι μόνο αυτό, αλλά όλες οι νέες ενη-
μερώσεις σας κοστίζουν χρόνο και χρήμα. Ωστόσο, στο 
cloud, όλα είναι ευθύνη του παρόχου σας. Έτσι, έχετε την 
ευκαιρία να διαχειριστείτε πιο αποτελεσματικά τον χρό-
νο σας καθώς και τα οικονομικά σας.

Η χρήση ενός συστήματος που βασίζεται σε cloud σάς 
παρέχει λύσεις σε πραγματικό χρόνο. Τα παραδείγματα 
περιλαμβάνουν άμεσες ενημερώσεις, είτε πρόκειται για 
διορθώσεις σφαλμάτων, ενημερώσεις κώδικα ασφα-
λείας ή νέες δυνατότητες. Αυτό διασφαλίζει ότι χρησι-
μοποιείτε πάντα την πιο πρόσφατη τεχνολογία. Έτσι, η 
ζωή σας στο εργοστάσιο και στο γραφείο γίνεται πολύ 
πιο εύκολη.

Συμπερασματικά, σε σύγκριση με ένα σύστημα το-
πικής εγκατάστασης, εξοικονομείτε πολύ χρόνο και 
χρήμα με ένα cloud σύστημα OEE. Έτσι, μπορείτε να 
εστιάσετε στους στόχους σας και να βελτιώσετε την 
παραγωγή σας.

 3. Οι λύσεις OEE που βασίζονται στο cloud 
σας παρέχουν ευελιξία στους στόχους 
παραγωγής σας
⚫ Πώς μπορούμε να αντιδράσουμε η ομάδα μου και εγώ 
στη συνεχώς μεταβαλλόμενη δυναμική του κλάδου πιο 
γρήγορα;

⚫ Υπάρχει κάποιο έξυπνο εργαλείο που μας παρέχει με-
γαλύτερη ευελιξία όταν αλλάζουν τα σχέδιά μας;

⚫ Πώς μπορώ να διαχειριστώ πιο αποτελεσματικά τη δι-
αδικασία παραγωγής;

Ο οργανισμός σας μπορεί να χρειαστεί να προσαρ-
μόσει τις λειτουργίες του και τις ανάγκες αποθήκευσης 
λόγω των συνθηκών στον κλάδο σας. Καθώς οι στόχοι 
σας αλλάζουν, χρειάζεστε περισσότερη ευελιξία. Πολ-
λές εταιρείες έχουν υιοθετήσει το μοντέλο cloud για να 
μπορούν να κάνουν τις σωστές προσαρμογές όταν είναι 
απαραίτητο.

Σε άλλη περίπτωση, μπορεί να εντοπίσετε μια ανάγκη 
βελτιστοποίησης. Λοιπόν, πώς μπορείτε να βελτιώσετε 
τη διαδικασία παραγωγής σας; Πού βρίσκονται οι περισ-
σότερες από τις δαπάνες σας;

Οι λύσεις OEE που βασίζονται σε cloud σάς βοηθούν 
να βελτιστοποιήσετε την επιχείρησή σας με πολλούς 
τρόπους. Ο εντοπισμός των βασικών αιτιών του χρόνου 
διακοπής λειτουργίας, της λειτουργίας με μικρότερη τα-
χύτα ή της παραγωγής σκάρτων,  η ανακάλυψη δηλαδή 
της ανεκμετάλλευτης δυναμικότητας του εργοστασίου 
σας γίνονται εύκολα και μπορείτε να τα παρακολουθείτε 
ή να παρεμβαίνετε ακόμα και από το κινητό σας.

Συμπερασματικά, το μοντέλο cloud παρέχει καλύτε-
ρες δυνατότητες συνολικής διαχείρισης και τυποποίη-
σης καθώς και ευελιξία στον προγραμματισμό.

4. Τα συστήματα Cloud βοηθούν να 
διατηρήσετε τα δεδομένα σας ασφαλή

⚫ Πρέπει να στείλουμε τα εταιρικά μας δεδομένα στο 
cloud;

⚫ Προστατεύονται τα δεδομένα μου εκεί;

⚫ Υπάρχουν κίνδυνοι που πρέπει να ληφθούν υπόψη 
όταν χρησιμοποιείτε μια cloud εφαρμογή OEE;

Αυτές είναι οι πιο συνηθισμένες ερωτήσεις σχετικά 
με την ασφάλεια των δεδομένων. Καθώς όλο και περισ-
σότεροι πάροχοι ανταλλάσσουν δεδομένα, η ασφάλεια 
έχει γίνει πρωταρχικής σημασίας.

Χάρη στις τελευταίες εξελίξεις στο SaaS (Software as 
a Service) και τις τεχνολογίες OEE που βασίζονται σε 
cloud, οι κατασκευαστές στρέφονται προς το μοντέλο 
cloud με αυτές τις νέες λύσεις. Αυτό συμβαίνει επει-
δή αυτές οι υπηρεσίες μπορούν να επωφεληθούν από 
ισχυρές πλατφόρμες cloud που έχουν κατασκευαστεί με 
προτεραιότητα την ασφάλεια.

Οι πάροχοι υπηρεσιών πλατφόρμας Cloud, με επικε-
φαλής κυρίως την Amazon, την Google και τη Microsoft, 
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μπορούν να επιδείξουν καλύτερες πρακτικές ασφάλειας 
και πιστοποιήσεις. Αυτό σχετίζεται με την κλίμακα, την 
ικανότητά τους να δημιουργούν κέντρα δεδομένων και 
να προσλαμβάνουν τους καλύτερους ειδικούς στους το-
μείς τους.

Ένας από τους άλλους λόγους για τους οποίους οι 
εταιρείες προτιμούν λύσεις OEE που βασίζονται σε 
cloud είναι οι εξελίξεις στις τεχνολογίες ελέγχου ταυτό-
τητας, εξουσιοδότησης και κρυπτογράφησης. Ενώ ήταν 
δύσκολο να διαχειριστούν ή να εφαρμόσουν στο παρελ-
θόν, τώρα, χρησιμοποιούνται ως πρότυπα σε όλο τον 
ιστό για τη μεταφορά δεδομένων με ασφάλεια.

To e-mail σας άλλωστε, στο cloud δεν βρίσκεται?

5. Οι λύσεις OEE που βασίζονται στο cloud 
μειώνουν το κόστος

⚫ Ποια είναι η εναλλακτική λύση στη χρήση λύσεων το-
πικής εγκατάστασης;

⚫ Πώς μπορούμε να αποφύγουμε το υψηλό κόστος που 
σχετίζεται με την εκπαίδευση του προσωπικού μας;

⚫ Υπάρχει τρόπος να μειωθούν τα κόστη του ΙΤ και το κό-
στος υλοποίησης;

Εάν χρησιμοποιείτε σύστημα OEE εντός εγκατάστα-
σης, πιθανότατα είστε εξοικειωμένοι με αυτές τις ερωτή-
σεις. Ένας από τους λόγους για τους οποίους πρέπει να 
εφαρμόσετε μια λύση OEE που βασίζεται σε cloud είναι 
το κόστος.

Χρησιμοποιώντας αυτό το σύστημα, μπορείτε να απο-
θηκεύσετε τις ενημερώσεις όπως αναφέρθηκε προηγου-
μένως. Επιπλέον, ο πάροχος σας είναι επίσης υπεύθυνος 
για την υλοποίηση, την εκπαίδευση και την υποστήριξη. 
Έτσι, πληρώνετε μόνο για την χρήση του λογισμικού, 
αφήνοντας τα υπόλοιπα στον πάροχο υπηρεσιών σας 
και απολαμβάνετε τη μείωση του κόστους.

Και βέβαια, η καταβολή μόνο μιας ετήσιας συνδρομής 
έναντι μιας σημαντικής αρχικής εκταμίευσης, είναι ιδιαί-
τερα ευνοϊκή για το cash flow της Εταιρείας σας.

Επιλέγοντας το Cloud, επιλέγετε το μέλλον

Η βιομηχανία κινείται σταθερά προς την ψηφιοποίη-
ση και το Industry 4.0. Αυτό δημιουργεί οικοσυστήματα 
μεταξύ διαφορετικών μηχανών, χρηστών και διαδικασι-
ών παραγωγής. Στον σημερινό κόσμο των δεδομένων, η 
χρήση μιας cloud based λύσης OEE είναι σχεδόν αναπό-
φευκτη για να διατηρείται ολόκληρο το σύστημα σε λει-
τουργία και υπό έλεγχο. Ακόμη, κάθε cloud εφαρμογή 

που «σέβεται τον εαυτό της» είναι πανέτοιμη να διασυν-
δεθεί και να ανταλλάξει δεδομένα σε πραγματικό χρό-
νο, με άλλες εφαρμογές. Όχι μόνο έχετε μια εξαιρετική 
επισκόπηση όλων των διαδικασιών της εταιρείας σας σε 
πραγματικό χρόνο, αλλά απολαμβάνετε επίσης μείωση 
κόστους και αποτελεσματική συνεργασία. Ακόμη και 
όταν η εταιρεία σας διαθέτει εγκαταστάσεις με γραμμές 
παραγωγής σε πολλές πόλεις/χώρες με μεγάλο αριθμό 
εργαζομένων. 

Επιπλέον, όλα τα δεδομένα μετακινούνται στο cloud 
σε πραγματικό χρόνο και συγκεντρώνονται στον πίνακα 
ελέγχου σας. Λαμβάνοντας υπόψη όλα τα οφέλη, γιατί 
να μην αναλάβετε δράση και να ξεκινήσετε σήμερα;

Προφίλ Σπύρου Βαμβακά 

 Ο κ. Σπύρος Βαμβακάς είναι 
διπλωματούχος Μηχανολόγος 
Μηχανικός ΑΠΘ. Είναι επίσης 
πιστοποιημένος εκπαιδευτής 
τεχνικής εκπαίδευσης.

Μετά από πολυετή σταδιο-
δρομία σαν στέλεχος της Βιο-
μηχανίας, δραστηριοποιείται 
σαν Σύμβουλος Βιομηχανίας 
παρέχοντας συμβουλευτικές 
υπηρεσίες σε θέματα διοίκη-
σης και οργάνωσης παραγω-

γής, μείωσης κόστους, βελτίωσης ποιότητας, παραγωγικότητας και 
αξιοπιστίας, τόσο σε καθημερινό όσο και σε στρατηγικό επίπεδο, 
σύμφωνα με τις αρχές του Lean Manufacturing. Είναι επίσης αντι-
πρόσωπος Ελλάδος και Κύπρου της Evocon με πάνω από 650 εγκα-
ταστάσεις σε 4 χρόνια.

Παραδίδει σεμινάρια Λιτής Παραγωγής και αρθρογραφεί σε τεχνι-
κά περιοδικά.

Είναι αντιπρόεδρος της Hellenic Maintenance Society.

e-mail: spiros.vamvakas@evocon.com 

Μάθετε Περισσότερα:
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Πως επιλέγουμε τι θα αγοράσουμε;
Από την Μάχη Κακαβά

Γ  ιατί ενώ μπαίνουμε σε ένα κατάστημα έχοντας 
αποφασίσει τι θα αγοράσουμε φεύγουμε με ένα 
άλλο προϊόν;

Σας έχει συμβεί ποτέ; Εμένα συχνά.

Τι είναι αυτό που αλλάζει την απόφασή 
μας, τι είναι αυτό που καθορίζει την 
καταναλωτική μας συμπεριφορά;

Το μάρκετινγκ;

Τι είναι το μάρκετινγκ;
Το Μάρκετινγκ όπως όλοι ξέρουμε  είναι η οργανω-

μένη προσπάθεια μίας επιχείρησης να ικανοποιήσει 
τις ανάγκες αλλά και τις επιθυμίες των καταναλωτών, 
μάρκετινγκ είναι όμως και η εκπαίδευση των κατανα-
λωτών στην επιλογή προϊόντων ή υπηρεσιών ανάμε-
σα σε εταιρείες με ίδια προϊόντα ή υπηρεσίες.

Αποφασίζουμε τι θα αγοράσουμε ή τι δεν θα αγορά-
σουμε με βάση το συναίσθημα, με το πως νιώθουμε 
εκείνη τη στιγμή. Τα ψώνια μας φτιάχνουν την διάθε-
ση. Είμαστε συναισθηματικά όντα, πρώτα αισθανόμα-
στε και μετά σκεφτόμαστε.

Μπορεί μία επιχείρηση ή προϊόν να μας δημιουργή-
σει συναισθήματα κατάλληλα έτσι ώστε να μας οδη-
γήσει σε μία συναισθηματική αγορά; Και φυσικά εδώ 
έρχεται να μας δώσει άλλη δυναμική στις πωλήσεις το 
νευρομάρκετινγκ.  

Ο όρος Νευρομάρκετινγκ επινοήθηκε από τον ολ-
λανδό καθηγητή Ale Smidts το 2002

Τι είναι το ΝΕΥΡΟΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ
Το  Νευρομάρκετινγκ  (Neuromarketing) είναι τομέ-

ας του μάρκετινγκ ο οποίος χρησιμοποιεί την Νευρο-
επιστήμη  με σκοπό να μελετήσει τις υποσυνείδητες 
προτιμήσεις και αποφάσεις των καταναλωτών.

Το Νευρομάρκετινγκ είναι το αποτέλεσμα της   συ-
νεργασίας της νευρολογίας, της ψυχολογίας, της επι-
στήμης, της συμπεριφοράς και του μάρκετινγκ.

ΝΕΥΡΟMΑΡΚΕΤΙΝΓΚ εργαλεία
Το νευρομάρκετινγκ χρησιμοποιεί τα νευρο-εργα-

λεία για να ερευνήσει την λειτουργία του εγκεφάλου, 
την ψυχολογία και τέλος την συμπεριφορά και διάθε-
ση των καταναλωτών

Τα μηχανήματα  αυτά μπορούν να καταγράψουν την 
πίεση, τα αντανακλαστικά, τον σφυγμός, την κόρη του 
ματιού, τις εκφράσεις του προσώπου, την αναπνοή, 
την ένταση των συναισθημάτων του καταναλωτή, 
την επιθυμία του ή όχι για αυτό που βλέπει, εάν είναι 
πιστός αγοραστής μιας επωνυμίας ή ενός προϊόντος, 
εάν θα θυμάται το brand στο μέλλον κλπ.

Έτσι παίρνουμε πληροφορίες σχετικά με την συμπε-
ριφορά και τα συναισθήματα των καταναλωτών, οι 
πληροφορίες αυτές συλλέγονται από τις εταιρείες που 
δημιουργούν στοχευμένες στρατηγικές μάρκετινγκ.

ΝΕΥΡΟMΑΡΚΕΤΙΝΓΚ σκοπός
Σκοπός είναι να κατανοήσουμε πως σκέφτεται ο 

καταναλωτής όταν αγοράζει ένα προϊόν, τι έχει στο 
μυαλό του, τι σκέφτεται τη στιγμή που βρίσκεται 
στο ράφι, μεταξύ δυο ίδιων προϊόντων και επιλέγει 
το ένα από αυτά.

Παραδείγματος χάρη οι γυναίκες είναι περισσότερο 
συναισθηματικές και οι άνδρες περισσότερο πρακτικοί, 
οι έφηβοι από την άλλη αντιπροσωπεύουν ένα μεγάλο 
μερίδιο αγοραστών που είναι περισσότερο αυθόρμητοι 
βασίζονται στον ενθουσιασμό για τις αγορές τους, με 

αυτή την πληροφορία οι βιομηχανίες μπορούν να προ-
σεγγίσουν διαφορετικά το κάθε κοινό.

ΝΕΥΡΟMΑΡΚΕΤΙΝΓΚ πως μπορεί να 
εφαρμοστεί

Τα τελευταία χρόνια οι επιχειρήσεις δίνουν μεγάλη 
βαρύτητα στη δημιουργία εμπειριών για τους πελάτες 
τους δημιουργώντας τους συναισθήματα. Προσπα-
θούν να δημιουργήσουν ένα ευχάριστο και έντονο 
συναίσθημα στον πελάτη ώστε να συνδεθεί με την 
επιχείρηση ή το προϊόν.

Για να το πετύχουν αυτό προσπαθούν να συνδέ-
σουν τα συναισθήματα, τις αναμνήσεις και τα όνειρα 
των καταναλωτών, με τις αισθήσεις τους δηλαδή να 
εγείρουν:

⚫ την όραση
⚫ την ακοή
⚫ την όσφρηση
⚫ την αφή
⚫ και τη γεύση

Ο πελάτης πληρώνει μια τιμή και αγοράζει μια αξία, 
στόχος είναι τα προϊόντα να μετατρέπονται σε εμπει-
ρία με θετικά συναισθήματα να δημιουργούν στον 
καταναλωτή ένα τρόπο ζωής. Οι καταναλωτές είναι 
διατεθειμένοι να πληρώσουν περισσότερα για εμπει-
ρίες που θα τους κάνουν να νιώσουν μοναδικοί δια-
φορετικοί και ότι ανήκουν κάπου. Τα συναισθήματα 
που λέγαμε στην αρχή, επηρεάζουν τις αποφάσεις για 
πιο προϊόν θα επιλέξει ο καταναλωτής, γιατί αποφασί-
ζει υποσυνείδητα.

Το ζητούμενο είναι να δημιουργηθούν θετικά αι-
σθήματα: χαράς, ενθουσιασμού, υπερηφάνειας, 
έμπνευσης και ενδιαφέροντος για το προϊόν. Να αγο-
ράζει και να αισθάνεται πως έκανε την καλύτερη αγο-
ρά που έχει κάνει ποτέ. Επιβάλετε να δημιουργούμε 
ευχάριστες αναμνήσεις και εμπειρίες ώστε το προϊόν 
να κατακτήσει τις αισθήσεις του καταναλωτή, έτσι 
ώστε να συνδεθεί με το προϊόν ή το Brand. Αυτά θα 
τον κάνουν πιστό αγοραστή

Ας δούμε τι με ποιο τρόπο μπορούμε να… εκμεταλ-
λευτούμε την κάθε αίσθηση.

ΟΡΑΣΗ
Η Όραση θεωρείται η πιο σημαντική από τις υπό-

λοιπες αισθήσεις, γιατί με αυτήν γίνεται άμεσα αντι-
ληπτός ο εξωτερικός χώρος. Περίπου το 30% του αν-
θρώπινου εγκεφάλου ασχολείται με την επεξεργασία 
και την ερμηνεία των ερεθισμάτων της όρασης

Η όραση προσφέρει απόλαυση
Τα όμορφα αντικείμενα, οι ισορροπημένες συνθέσεις, 

οι ελκυστικές βιτρίνες προσελκύουν τον άνθρωπο, γιατί 
ο άνθρωπος αναζητά το όμορφο, το διαφορετικό, το τα-
κτικό, το νέο ή το παλιό με έναν όμορφο τρόπο.

Όραση:   χρησιμοποιείται από τα  brands  για την 
αναγνωσιμότητα τους και για το χτίσιμο της «ταυ-
τότητας» των προϊόντων τους. Ο λαός μας λέει μία 
εικόνα χίλιες λέξεις.

Η δύναμη της εικόνας είναι ακαταμάχητη, συγκρα-
τούμε καλύτερα στη μνήμη μας τα γραφικά που χρη-
σιμοποιούνται από τις εταιρείες για το χτίσιμο της ει-
κόνας τους.

Τα χρώματα παίζουν ένα πολύ σημαντικό ρόλο στη 
διέγερση των συναισθημάτων παραδείγματος χάρη;

Το κόκκινο αυξάνει την αρτηριακή πίεση, δίνει ενέρ-
γεια, ζωή, ανησυχία και δύναμη. Είναι ιδανικό για μια πα-
ρορμητική πώληση. Είναι το χρώμα των Χριστουγέννων.

Το  μπλε  από την πλευρά του προσφέρει: αίσθηση 
ασφάλειας, δροσιάς, διεγείρει τη σκέψη, μειώνει την 
όρεξη, τονώνει την παραγωγικότητα. Το προτιμούν 
κυρίως άντρες και το χρησιμοποιούν μάρκες που θέ-
λουν να προσδώσουν ασφάλεια και εμπιστοσύνη στα 
προϊόντα τους.

Το 90% των αγοραστικών αποφάσεων βασίζεται 
αποκλειστικά στα χρώματα ενός προϊόντος. Οι εται-
ρείες χρησιμοποιούν όμως εκτός από το χρώμα και 
άλλα οπτικά μηνύματα για να ξεχωρίζουν και να δη-
μιουργήσουν την ταυτότητά τους στην αγορά όπως:
⚫ το λογότυπο μιας εταιρείας,
⚫ ο γραφισμός που έχει το προϊόν,
⚫ η αισθητική του,
⚫ η φωτογραφία που μπορεί να υπάρχει σε μια συ-
σκευασία.

Μια συσκευασία στην εκτύπωσή της μπορεί να έχει 
και διαφορετικά οπτικά ερεθίσματα όπως γυαλάδες 
από τοπικό uv σε ματ φόντο, μεταλλοτυπίες, ανά-
γλυφες επιφάνειες  να είναι τυπωμένη σε ιδιαίτερα 
χαρτιά και όλα αυτά αποτελούν μέρος του μάρκε-
τινγκ, γιατί δημιουργούν εικόνες που είναι ελκυστικές.

Επίσης σχήματα κουτιών, όπως πυραμίδες, κύβοι, 
προσδιορίζουν σταθερότητα και ο καταναλωτής θεω-
ρεί αυτά τα προϊόντα ως πιο συμπαγή και σταθερά και 
βέβαια πρώτα στην επιλογή του.

Εμείς στην abc design έχουμε πολλά τέτοια παρα-
δείγματα πετυχημένων συσκευασιών, δημιουργώντας 
έναν αρμονικό συνδυασμό από χρώματα, οπτικά ερε-
θίσματα και μηνύματα
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ΑΚΟΗ

Μια ακόμη σημαντική αίσθηση, γιατί με αυτήν είναι 
άμεσα αντιληπτός ο εξωτερικός χώρος διευκολύνεται 
η επικοινωνία και συμπληρώνει την όραση.  Ο ήχος 
έχει σημαντική επίδραση πάνω μας. Το άκουσμα μιας 
μελωδίας μπορεί να φτιάξει ή να μας χαλάσει την διά-
θεση. Η επίδραση αυτή επηρεάζει την καταναλωτική 
συμπεριφορά.

Το είδος της μουσική που ακούγεται σε ένα χώρο 
είναι σημαντικός παράγοντας των πωλήσεων. Πρέπει 
να ταιριάζει με τον χώρο που ακούγεται. Για παρά-
δειγμα, η κλασική μουσική αποπνέει την αίσθηση της 
πολυτέλειας, ταιριάζει απόλυτα με ένα ακριβό εστια-
τόριο, όμως δεν είναι κατάλληλη για κατάστημα γρή-
γορου φαγητού. Φυσικά δεν θα πρέπει να ξεχνάμε 
και το ηλικιακό κοινό που απευθύνεται ένα προϊόν ή 
ένας χώρος.

Οι λέξεις, η γλώσσα και ο ήχος είναι πολύ σημαντι-
κός. Το όνομα ενός προϊόντος όπως και το όνομα του 
brand πρέπει να είναι:
⚫ όσο πιο σύντομο γίνεται, να μην είναι αδιάφορο
⚫ να είναι εύκολο να το προφέρεις
⚫ και να το θυμάται εύκολα ο καταναλωτής. 

Το όνομα μπορεί να παραπέμπει στην εμπειρία ή την 
απόλαυση που υπόσχεται το προϊόν ή η υπηρεσία. 

Τέτοια περίπτωση, ας πούμε, είναι η ονομασία: της 
Σοκοφρέτα, λέξη που περιέχει τη σοκολάτα και τη 
γκοφρέτα και παραπέμπει αμέσως στο προϊόν. Tο σα-
πούνι Lux, η ονομασία του οποίου είναι εύηχη, σύντο-
μη, την θυμόμαστε εύκολα και δίνει μια θετική εικόνα 
για το προϊόν, αφού lux σημαίνει πολυτέλεια. Πχ: η 
Amazon είναι ένα όνομα που μπορούν να πουν εύκο-
λα οι καταναλωτές.

Ο συνδυασμός ήχων μεταξύ φωνήεντος και σύμφω-
νου το κάνουν εύηχο και εύκολο. Το όνομα επίσης θα 
πρέπει να συνδέεται με τον χαρακτήρα του προϊόντος. 
Ένα βαρύ βιομηχανικό προϊόν δεν μπορεί να έχει μια 
ονομασία που προφέρεται χαμηλόφωνα όπως και το 
όνομα για ένα προϊόν με δράση πρέπει να έχει μία 
ένταση.

Τα ονόματα που ακούγονται δυνατά έχουν θετική 
επίδραση στον αγοραστή, όπως και τα ονόματα που 
μπορούν να δημιουργήσουν θετικά συναισθήμα-
τα, Coca-Cola, το Tutti Frutti, το Kit Kat, κλπ. Υπάρχει 
ακόμη και η φυσική σύνδεση ανάμεσα στον ήχο και 
το μέγεθος ενός προϊόντος πχ: διαφορετικός είναι ο 
ήχος της πόρτας και της κόρνας ενός μεγάλου και ενός 
μικρού αυτοκινήτου.

Ένας άλλος στόχος είναι να ταυτιστεί το προϊόν 
με μια μελωδία ή έναν ήχο.

Υπάρχουν brand που έχουν δημιουργήσει τον δικό 
τους ήχο, όπως: με τον ήχο του ανοίγματος  ενός ανα-
ψυκτικού ακόμη και αν δεν το βλέπουμε,  αναπόφευ-
κτα μας δημιουργεί την εικόνα της coca cola και μας 
κάνει να νιώθουμε ότι δροσιά της. Το άνοιγμα μιας 
σακούλας από σνακ μας δημιουργεί την εικόνα από 
πατατάκια που Ακούγονται, δυνατά και τραγανά στο 
μυαλό μας.

ΟΣΦΡΗΣΗ

Οι  μυρωδιές ξυπνούν τις πιο βαθιές μας αναμνή-
σεις, μένουν ανεξίτηλες στο μυαλό μας και συνδέ-
ονται με στιγμές που δεν πρόκειται να σβήσουν 
ποτέ.  Ένα άρωμα μπορεί να μας ταξιδέψει στο χρό-
νο αποκαλύπτοντας ξεχασμένες μνήμες. Μπορούμε 
πιο εύκολα να θυμηθούμε μυρωδιές από ότι εικόνες, 
η μυρωδιά της μητέρας μας, του παιδικού σαμπουάν, 
της πούδρας, μας συντροφεύουν σε όλη μας τη ζωή.

Η όσφρηση δημιουργεί αναμνήσεις, αισθήματα και 
νοσταλγία. Οι αναμνήσεις που συνδέονται με μυρω-
διές, συνηθίζουν να είναι καθαρές αλλά και συναισθη-
ματικές. Το 75% των συναισθημάτων μας πηγάζει από 
τις μυρωδιές και τα αρώματα γύρω μας.

Όλα γύρω μας έχουν το δικό τους άρωμα, σαμπου-
άν, αφρόλουτρα, οι εταιρείες καλλυντικών και απορ-
ρυπαντικών για τις αλλεργίες έχουν δημιουργήσει 
υποαλλεργικά αρώματα, οι μυρωδιές και τα αρώματα 
είναι μέρος της καθημερινότητάς μας, πολύ δύσκολα 
θα βρούμε κάτι χωρίς άρωμα.

  Όπως είναι φυσικό, λοιπόν, brands δημιουργούν 
αρώματα που ξυπνούν τις πιο όμορφες αναμνήσεις 
και ευχάριστες εμπειρίες! Πόσες φορές δεν έχουμε 
συνδυάσει μία συγκεκριμένη μυρωδιά με ένα brand 
ή ένα κατάστημα; Και πόσες φορές αγοράζουμε ένα 
προϊόν, επειδή το άρωμα του μας θύμιζε κάτι αγαπη-
μένο, πόσες φορές σταθήκαμε στο ράφι κρατώντας 
τον αγαπημένο μας καφέ έχοντας την μυρωδιά του 
τόσο έντονη μπροστά μας

Η μυρωδιά μπορεί να αποτελέσει μέρος ενός 
brand, πχ: σε επιχειρήσεις με τρόφιμα που έχουν από 
τη φύση τους χαρακτηριστικό άρωμα, θα πρέπει   να 
αναδεικνύεται η μυρωδιά   του προϊόντος. Η σοκολά-
τα, το φρέσκο ψωμί, ή ο φρεσκοκομμένος καφές επι-
βάλετε να πρωταγωνιστεί ως άρωμα στα αντίστοιχα 
καταστήματα.

Με αυτό τον τρόπο θα βοηθήσει την άμεση πώληση.

Οι μυρωδιές θα πρέπει να συμβαδίζουν με το είδος 
της επιχείρησης πχ: η μυρωδιά φρεσκοψημένου κέικ 
δεν είναι κατάλληλη για ένα κατάστημα αθλητικών ει-
δών, είναι όμως ιδανική για ένα φούρνο ή καφέ.

Το άρωμα είναι κομμάτι της στρατηγικής μάρ-
κετινγκ της εταιρείας, και για αυτό προϊόντα ή 
εταιρείες που δεν έχουν τα προϊόντα τους μία φυ-
σική μυρωδιά δημιούργησαν το δικό τους άρωμα. 
Τα καταστήματα ρούχων ψεκάζουν τα ρούχα πριν 
τα βάλουν στην τσάντα με το δικό τους αρώματα, 
θέλοντας να μεταφέρουν την εμπειρία της πώλη-
σης στο σπίτι του πελάτη. Οι τεράστιοι χώροι των 
ξενοδοχείων έχουν το δικό τους ξεχωριστό άρωμα 
που θέλουν να θυμάται ο επισκέπτης τους. Οι χώροι 
εστίασης έχουν δικά τους αρώματα. Στα καταστή-
ματα καλλυντικών οι πωλήτριες ψεκάζουν τους πε-
λάτες δειγματίζοντας ένα νέο άρωμα

Πολλές φορές οι καταναλωτές πριν να αγοράσουν 
μια συσκευασία προσπαθούν να δουν αν μυρίζει 
όμορφα το προϊόν που υπάρχει μέσα ακόμη και αν 
είναι ένα σφραγισμένο κουτί. Οι καταναλωτές ξοδεύ-
ουν περισσότερα χρήματα και αγοράζουν περισσότε-
ρα προϊόντα σε καταστήματα με μία απλή μυρωδιά 
πορτοκαλιού ή λεμονιού σε σχέση με τα καταστήματα 
που η μυρωδιά είναι βαριά ή σε καταστήματα χωρίς 
καθόλου άρωμα.

Τα αποτελέσματα είναι, ευχαριστημένοι πελάτες 
που θυμούνται το brands σας για περισσότερο. 

ΑΦΗ
Κατά τον Αριστοτέλη η αφή είναι η τελευταία 

αίσθηση που χάνουμε όταν γερνάμε. Πρώτα αρχί-
ζουν να ατονούν η όραση και η ακοή. Με την αφή ερ-
χόμαστε σε πραγματική επαφή με άλλα αντικείμενα. 
Είναι στη φύση μας να θέλουμε να αγγίζουμε και να 
ψηλαφίζουμε οτιδήποτε είναι γύρω μας, είναι απα-
ραίτητη για να αντιληφθούμε τον κόσμο, δημιουργεί   
οικειότητα.

Το άγγιγμα είναι σημαντικό στην ζωή μας, λειτουρ-
γεί καθησυχαστικά και συμπληρώνει την όραση. Με 
το άγγιγμα αισθανόμαστε καλύτερα. Μια ζεστή χει-
ραψία σπάει τον πάγο σε μια συνάντηση Η αφή μας 
προκαλεί να αγγίξουμε.

Κάποια προϊόντα πρέπει να τα αγγίξει ο κατα-
ναλωτής πρώτα για να τα αγοράσει. Η αφή παίζει 
σημαντικό ρόλο.  Ένα ύφασμα θέλουμε να το αγγί-
ξουμε, για να αισθανθούμε το πόσο μαλακό είναι, 
πόσο ζεστό ή δροσερό, εάν τσαλακώνει εύκολα κλπ. 
Μέσω της αφής, παίρνουμε σημαντικές πληροφορίες 

για την ποιότητα, την απαλότητα, τη θερμοκρασία ή 
κάποια ιδιαίτερα χαρακτηριστικά του προϊόντος, απο-
κτώντας ταυτόχρονα μία εξοικείωση με αυτό.

Αν μία πελάτισσα διστάζει να αγοράσει ένα ρούχο 
ο πωλητής προσπαθεί να την πείσει να το φορέσει ή 
έστω να το αγγίξει, η κίνηση αυτή αυξάνει κατακόρυ-
φα τις πιθανότητες πώλησης. Είναι σχεδόν αδύνατον 
να αγοράσουμε   χωρίς να αγγίξουμε πρώτα. Για να 
αντιληφθούμε ότι είναι όντως ακριβό ένα προιόν το 
αγγίζουμε, το άγγιγμα καθορίζει την αξία περισσότε-
ρο από την εικόνα ή την τιμή. Η αίσθηση της αφής 
σε touch-screen οθόνες κινητών και υπολογιστών δη-
μιουργεί μία οικειότητα στον χρήστη και τον κάνει να 
τα νιώθει πιο φιλικά, να τα αισθάνεται δικά του και τα 
αντιλαμβάνεται ως πιο ποιοτικά.

Η θερμοκρασία, το βάρος, η μαλακή ή σκληρή επιφά-
νεια, η λεία ή σαγρέ, το είδος του υλικού και η επαφή του 
επηρεάζει την αντίληψη μας δημιουργούν. Εκτός από τα 
προϊόντα που ερχόμαστε σε άμεση επαφή κατά την πώ-
ληση είναι και αυτά που βρίσκονται μέσα σε ένα κουτί 
και δεν μπορούμε να τα πιάσουμε τότε η εξωτερική συ-
σκευασία πρέπει να μας κεντρίσει το ενδιαφέρον να μας 
κάνει να το αισθανθούμε να το ανακαλύψουμε. Σε αυτή 
την περίπτωση η συσκευασία θα πρέπει να είναι φτιαγ-
μένη με τέτοιο τρόπο που να παραπέμπει στο προϊόν, να 
τονίζει τα ποιοτικά χαρακτηριστικά, την τιμή, την χρήση 
την αξία του περιεχομένου.

Μια συσκευασία από  ένα ιδιαίτερο υλικό ή με ανά-
γλυφα ή εσώγλυφα διακοσμητικά στις πλευρές του, 
που προκαλεί την αφή μας για να το αγγίξουμε, να 
αυξήσει την εμπιστοσύνη μας σε αυτό, προκαλώντας 
μας να το ανακαλύψουμε

Όσο περισσότερο κρατήσει ο καταναλωτής το 
προϊόν στο χέρι του τόσο περισσότερο αυξάνο-
νται οι πιθανότητες της αγοράς

ΓΕΥΣΗ
Μία από τις πέντε αι-

σθήσεις,  με την οποία 
αντιλαμβανόμαστε την 
ποιότητα των τροφών 
και των υγρών στο  στό-
μα. Συμπληρώνεται με 
την αίσθηση της αφής της 
γλώσσας, καθώς και με 
την αίσθηση της  όσφρη-
σης αλλά και της ακοής. Η 
γεύση προκαλεί νοσταλ-
γία πολλές φορές αναζη-
τάμε μια γεύση κάποιου 
φαγητού ή γλυκού  που 
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έφτιαχνε παλιά στο σπίτι η μητέρα ή η γιαγιά μας αισθα-
νόμαστε πως η γεύση του είναι τόσο όμορφη που την 
αναζητάμε αλλά δεν μπορούμε να τη βρούμε .

Στην ουσία αυτό που ψάχνουμε δεν είναι η γεύ-
ση, αλλά το συναίσθημα της νοσταλγίας και οι 
μνήμες που έχουμε.

Καθώς γευόμαστε ένα φαγητό για να το απολαύ-
σουμε δημιουργείται ένας συνδυασμός όλων των αι-
σθήσεων. Εκτός από τη γεύση, παίζει ρόλο η όραση, 
πώς φαίνεται μέσα στο πιάτο μας, αν μας ικανοποιεί, η 
ακοή αν είναι τραγανό, η όσφρηση το πώς μυρίζει. Ει-
σπνέουμε για να γευτούμε το φαγητό, η θερμοκρασία 
και η υφή του συμπληρώνει τη γεύση.

Πολλές φορές επιχειρήσεις – καταστήματα, προ-
σφέρουν μία καραμέλα, ένα μπισκοτάκι, ή ένα σοκο-
λατάκι με στόχο τη δημιουργία ευχάριστων συναι-
σθημάτων για τον χώρο και το Brand του, μέσω της 
γευστικής απόλαυσης. Οι επιχειρήσεις τροφίμων ή 
ποτών για την προώθηση ενός νέου προϊόντος δίνουν 
δωρεάν δείγματα, άλλες πάλι οργανώνουν γευστικές 
δοκιμές σε καταστήματα τροφίμων ή σούπερ μάρκετ.

Αφηγήματα του τύπου μυστική φόρμουλα, οι 
καινοτόμες συνταγές με εξωτικά υλικά ή συνταγή 
της γιαγιάς, δημιουργούν μια πολύ ωραία εντύπω-
ση για τα φαγητά, τα γλυκά ή τα ποτά, που πουλά-
ει μια εταιρεία, το ίδιο σημαντικό είναι και η αίσθηση 
της οικογενειακής συνέχειας- επιχείρησης   όλα αυτά 
όταν τα ακούμε επηρεάζουν την γεύση και την εικόνα 
μας για το προϊόν

Η γεύση είναι πολύ σημαντική ακόμη και τα φάρμα-
κα έχουν μια γεύση. Οδοντόκρεμες με γεύση φρού-
των για παιδιά ή σιρόπια για το βήχα, η γεύση είναι 
μέρος της επιχειρηματικής στρατηγικής.

Υπάρχουν προϊόντα που έχουν δημιουργήσει ψευ-
δαίσθηση γεύσης και συνδέουν τη γεύση με κάποια 
συναισθήματα ή ιδιότητες πχ: τα όστρακα ότι είναι 

καλά για αφροδισιακούς σκοπούς, η σοκολάτα για τα 
συναισθήματα ή σαμπάνια για τη γιορτή, μια σούπα 
για το κρύωμα αυτές είναι πεποιθήσεις που επηρεά-
ζουν την αντίληψη της γεύσης μας.

Η συσκευασίες πάντα ακολουθούν την λογική του 
συναισθήματος με πολλά από τα παραπάνω που σας 
είπα καλούνται να γεφυρώσουν το προϊόν με την ανά-
μνηση. Υπάρχουν πολλά παραδείγματα με πειράματα 
που έγιναν σε ανθρώπους οι οποίοι δοκίμασαν το ίδιο 
προϊόν με διαφορετική συσκευασία και τουλάχιστον 
το 90% ισχυρίζεται ότι το προϊόν με τη γνωστή ετικέ-
τα έχει καλύτερη γεύση από το ανώνυμο.

Οι επιχειρήσεις τροφίμων πρέπει να φροντίζουν 
την εμφάνιση, των συσκευασιών τους το χρώμα, 
την υφή της συσκευασίας, τον τρόπο που ανοίγει 
και κλείνει εάν αυτό χρειάζεται για την διατήρηση 
του προϊόντος, για το άρωμα που θα αναδυθεί από 
το άνοιγμα, και την αισθητική όσο φροντίζουν και το 
προϊόν τους.

Μικρές λεπτομερείς που ενισχύουν την γεύση 
και την ταυτίζουν με την ποιότητα είναι σημαντικό 
να προβάλλονται ευδιάκριτα στην συσκευασία   πχ 
φτιαγμένο με φρέσκα αυγά, με βιολογική γραβιέρα, 
ψημένο σε ξυλόφουρνο, είναι σημαντικό να αναφέρε-
ται στην συσκευασία. Η γεύση σε συνδυασμό με την 
ετικέτα δημιουργεί φανατικούς αγοραστές. Η γεύση 
δημιουργεί το πιο έντονο αίσθημα οικειότητας σε 
σχέση με κάθε άλλη αίσθηση!

Κλείνοντας θέλω να ανακεφαλαιώσω πως:

Όσο περισσότερες αισθήσεις περιλαμβάνονται σε 
μία εμπειρία ή στην σχέση μας με ένα brand, τόσο 
πιο βαθιά αυτή θα χαραχθεί στη μνήμη μας.  Έτσι: 
Επιδρώντας στο υποσυνείδητο και συνδέοντας τα συ-
ναισθήματα μίας αγοραστικής εμπειρίας με τις αντι-
λήψεις γύρω από την αξία ενός brand, το Μάρκετινγκ 
των Αισθήσεων προσεγγίζει τον καταναλωτή με έναν 
δικό του, εντελώς ξεχωριστό τρόπο

Οι αισθήσεις είναι το εργαλείο που θα αυξήσει τις 
πωλήσεις! Και που αν χρησιμοποιηθεί έξυπνα σε 
κάθε περίπτωση, μπορεί να απογειώσει τα κέρδη 
μιας εταιρίας.

Δε θα σας αποκαλύψω, πως εμείς στην ABC DESIGN 
COMMUNICATION  έχουμε καταφέρει να οδηγούμε τα 
προϊόντα που χειριζόμαστε στην επιτυχία ούτε πιά εί-
ναι η αιτία που βραβευόμαστε για τη δουλειά μας σε 
όλους τους διεθνείς διαγωνισμούς, θα σας πω μόνο 
πως το Νευρομάρκετινγκ είναι ένα εργαλείο που μπή-
κε στη ζωή μας και θα μείνει για πάντα. 

Εμείς στην ABC DESIGN COMMUNICATION  κατά τον 
σχεδιασμό ενός brand,  ή ένός προϊόντος λαμβάνουμε 
υπόψιν μας όλα αυτά προσπαθώντας να έχουμε πάντα 
το καλύτερο αποτέλεσμα για τα προϊόντα και τους πε-
λάτες μας.

Αυτός είναι και ο λόγος που πολλά προϊόντα μας 
έχουν διακριθεί και διακρίνονται σε παγκόσμιους 
διαγωνισμούς 

Προφίλ Μάχης Κακαβά
Η Μάχη Κακαβά έχει σπουδάσει γραφιστική, βιομηχανικό design, 
και διακόσμηση. Εδώ και εικοσιπέντε χρόνια έχει δημιουργήσει 
την ABC DESIGN COMMUNICATION, ένα βραβευμένο δημιουργικό 
γραφείο σε Ελλάδα και εξωτερικό, που ειδικεύεται στο σχεδιασμό 
συσκευασίας.

Παράλληλα ασχολείται με τη φωτογραφία και την ψυχολογία.
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Η  Massivit 3D Printing Technologies (TASE: 
MSVT), κορυφαίος πάροχος βιομηχανικών 
συστημάτων τρισδιάστατης εκτύπωσης, υπέ-

γραψε 15 νέες παραγγελίες για την πώληση εκτυπω-
τών Massivit 3000 αξίας 3 εκατομμυρίων δολαρίων. 
Οι εκτυπωτές της εταιρείας θα παραδοθούν μέχρι το 
τέλος του 2024. Όλες οι νέες παραγγελίες ελήφθησαν 
κατά τη διάρκεια της μεγαλύτερης διεθνούς έκθεσης 
εκτύπωσης, της drupa, η οποία πραγματοποιήθηκε 
στη Γερμανία από τις 28 Μαΐου έως τις 7 Ιουνίου.

Κατά τη διάρκεια της έκθεσης, η Massivit παρουσία-
σε τον Massivit 3000, τον πιο πρόσφατο τρισδιάστατο 
εκτυπωτή μεγάλου μεγέθους που ανήκει στη σειρά προ-
ϊόντων Gel Dispensing Printing, σχεδιασμένο για την πα-
ραγωγή μεγάλων εξαρτημάτων σε υψηλές ταχύτητες, σε 
ανταγωνιστική τιμή διείσδυσης στην αγορά.

Ο Erez Zimmerman, Διευθύνων Σύμβουλος, σχολίασε: 
«Ήταν χαρά μας να επιστρέψουμε στην έκθεση drupa 
μετά από 8 χρόνια διακοπής της διοργάνωσης. Η έκθε-
ση επέτρεψε στην εταιρεία να προσεγγίσει μια ποικίλη 
πελατειακή βάση από τον κλάδο της εκτύπωσης, της 
διαφήμισης και του παγκόσμιου μάρκετινγκ. Η drupa 
αποτέλεσε μια εξαιρετική πλατφόρμα για το λανσάρι-
σμα του Massivit 3000. Στην έκθεση βιώσαμε μεγάλο 
ενδιαφέρον καθώς παρουσιάσαμε περιπτώσεις χρήσης 
και εφαρμογές που μπορούν να εκτυπωθούν με τους 
εκτυπωτές Massivit 10000 και  Massivit 3000».

«Ο εκτυπωτής Massivit 3000 δίνει τη δυνατότητα στις 
εταιρείες του κλάδου της διαφήμισης και του μάρκετινγκ 
να εκτυπώνουν αντικείμενα μεγάλου μεγέθους  εξαιρε-
τικά γρήγορα. Αυτά τα εκτυπωμένα αντικείμενα μπο-
ρούν να χρησιμοποιηθούν ως συστήματα προβολής σε 
σημεία πώλησης, βιτρίνες και διαφημιστικές πινακίδες. 
Χάρη στο λανσάρισμα της Massivit 3000, απευθυνθήκα-
με σε ένα νέο κοινό και υπογράψαμε 15 νέες συμφωνίες 
κατά τη διάρκεια της έκθεσης».

«Εκτός από αυτή την επιτυχημένη εκδήλωση της 
drupa, η εταιρεία έλαβε δύο πρόσφατες παραγγελίες 
αγοράς, η πρώτη εκ των οποίων αφορά έναν εκτυπω-
τή Massivit 1800 από την Bombardier - μια καναδική 
εταιρεία που ειδικεύεται στην κατασκευή αεροσκα-

Massivit: Στρατηγικές παραγγελίες 
από Bombardier και Navistar!!!
Integrated Printing Solutions
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φών και τρένων. Η Bombardier σχεδιάζει να χρησι-
μοποιήσει τον εκτυπωτή Massivit για την κατασκευή 
πρωτοτύπων και εσωτερικών εξαρτημάτων για το αε-
ροδιαστημικό της τμήμα. Η δεύτερη παραγγελία αφο-
ρούσε έναν εκτυπωτή Massivit 5000 από τη Navistar 
- μια αμερικανική εταιρεία φορτηγών και λεωφορείων 
που ανήκει στη Volkswagen.

Τέλος, είμαι υπερήφανος που ενημερώνω ότι την πε-
ρασμένη εβδομάδα κερδίσαμε δύο σημαντικά βραβεία 
στην έκθεση TCT 3Sixty στο Ηνωμένο Βασίλειο, όπου 
παρουσιάσαμε τον εκτυπωτή Massivit 3000. Βραβευτή-
καμε ως νικητές της κατηγορίας καταναλωτικών προ-
ϊόντων. Σε συνεργασία με τον Ιταλό πελάτη μας, Woltz 
Nautic, χρησιμοποιήσαμε τον εκτυπωτή Massivit 5000, 
αποδεικνύοντας την ικανότητά μας να κατασκευάζουμε 
μπανιέρες που ζυγίζουν 100 κιλά λιγότερο από τις κα-
νονικές μπανιέρες, παρέχοντας έτσι εξοικονόμηση 260 
ωρών εργασίας. Η δεύτερη διάκριση απονεμήθηκε για 
το υλικό μας που κυκλοφόρησε πρόσφατα, το CIM 84, 
το πρώτο υλικό τρισδιάστατης εκτύπωσης με πιστο-
ποιημένη επιβράδυνση της φλόγας που επιτρέπει στις 
εταιρείες του κλάδου των θεματικών πάρκων να παρά-
γουν δημιουργικές κατασκευές με προστασία από τις 
φλόγες. Όπως αναφέρθηκε προηγουμένως, η Disney 

Imagineering απέκτησε τον εκτυπωτή Massivit 10000 
στα τέλη του περασμένου έτους για την κατασκευή 
εξαρτημάτων για θεματικά πάρκα».

Σχετικά με την Massivit 3D Printing 
Technologies

Η Massivit 3D Printing Technologies Ltd. www.
massivit3D.com (TASE: MSVT) είναι πρωτοπόρος στις λύ-
σεις τρισδιάστατης εκτύπωσης μεγάλης κλίμακας για τις 
αγορές της αυτοκινητοβιομηχανίας, της ναυτιλίας, των 
σιδηροδρόμων, των επίπλων, της κατασκευής σκηνικών 
και της διαφήμισης. Οι λύσεις της εταιρείας επιτρέπουν την 
οικονομικά αποδοτική παραγωγή μεγάλων εξαρτημάτων, 
πρωτοτύπων και καλουπιών με πρωτοφανή ταχύτητα. Το 
όραμα της Massivit είναι να μετασχηματίσει την κατασκευή 
μεγάλων εξαρτημάτων από τις παραδοσιακές διαδικασίες 
στην εξαιρετικά γρήγορη, ψηφιακή κατασκευή με χρήση 
υλικών βιομηχανικής ποιότητας. Η εταιρεία ιδρύθηκε το 
2013 από μια ομάδα εμπειρογνωμόνων, με επικεφαλής τον 
Gershon Miller - ιδρυτή της Objet Geometry. Τα κεντρικά 
γραφεία της Massivit βρίσκονται στο Lod του Ισραήλ, από 
όπου παρέχει υπηρεσίες στη διεθνή κοινότητά της μέσω 
ενός ευρέος δικτύου διανομέων.

Η Massivit εκτύπωσε τρισδιάστατα έναν γιγαντιαίο κροκόδειλο 1,8 μέτρων μαζί με μερικούς χαρισματικούς καλικάντζαρους που υποδέχονταν τους επισκέπτες στους 
μαγευτικούς κήπους της drupa Gardens. 
Ο κροκόδειλος εκτυπώθηκε στον ολοκαίνουργιο τρισδιάστατο εκτυπωτή μεγάλου μεγέθους της εταιρείας, τον  Massivit 3000, που παρουσιάστηκε για πρώτη φορά στην 
drupa στην αίθουσα 9, στο περίπτερο A08, επιτρέποντας στους επισκέπτες να δουν αυτή την τεχνολογία υψηλής ταχύτητας σε δράση, μαζί με ένα ευρύ φάσμα εξαιρετικών 
τρισδιάστατων διαφημιστικών εφαρμογών, όπως POP, διαφημιστικές πινακίδες και προσωποποιημένη μαλακή σήμανση.

PACKAGING
PROCESSING
PRINTING
LOGISTICS

50.000
PROFESSIONALS

1.100
EXHIBITORS AND BRANDS 

80
COUNTRIES

Antoinette PIRILLOU 
greece@promosalons.com

Catherine MANALI
cmanali@promosalons.com

YOUR PRIVILEGED CONTACTS

Circularity at 
the heart of 
ALL4PACK 
EMBALL AGE PARIS :

INNOVATION 
NEVER STOPS

#ALL4PACK

The scale of the environmental challenges 
facing the packaging industry is leading 
companies to place circularity at the 
heart of the value chain. 

ALL4PACK EMBALLAGE PARIS, France’s 
leading packaging and intralogistics 
exhibition, aims to bring together all the 
players involved in eco-design, recycling, 
reuse and reducing the environmental 
footprint, while highlighting innovative 
solutions for companies using packaging.



υλικά

62

μηχανήματα

Μ ε την ίδρυση της εταιρείας μας το 1983, πρωταρχικός στόχος ήταν να δώσουμε στον πελάτη την καταλλη-
λότερη λύση για τις πραγματικές ανάγκες του.
Σήμερα, 41 χρόνια μετά, ο στόχος παραμένει πάντα ο ίδιος!

Η εταιρεία μας διαθέτει όλο τον απαραίτητο μηχανολογικό εξοπλισμό (όλα τα μηχανήματα είναι customized και 
προσαρμοσμένα για τον κάθε πελάτη), είτε σε πλήρως αυτόματες γραμμές είτε σε ημιαυτόματα μηχανήματα για την 
εμφιάλωση-τυποποίηση-συσκευασία όλων των υγρών ή και στερεών προϊόντων, όπως παρακάτω:

ΔΗΜΟΥ ΜΗΧΑΝΟΤΕΧΝΙΚΗ ΑΕΒΕ 
… η λύση στα ΜΗΧΑΝΗΜΑΤΑ ΕΜΦΙΑΛΩΣΗΣ

• Φίλτρα πλακών / γης διατόμων
• Φουσκωτικές μηχανές 
• Αποπαλλετοποιητές
• Ξεπλυντικά 
• Γεμιστικές μηχανές
• Γέμισμα εν θερμώ. (HOT FILLING).
• Γέμισμα ισοβαρικό.
• Γέμισμα ογκομετρικό.
• Ετικετέζες
• Ετικετέζες με κρύα - θερμή κόλλα.
• Ετικετέζες για αυτοκόλλητες ετικέτες.
• Ετικετέζες πλαστικής ετικέτας από μπομπίνα.
• Συρρικνωτικά μηχανήματα για όλους τους 

τύπους δεμάτων
• Ταινιομεταφορείς 
• Ταινιόδρομοι φιαλών
• Ταινιόδρομοι δεμάτων-κιβωτίων
• Ραουλόδρομοι
• Αερομεταφορείς φιαλών.
• Εκτυπωτές Ink-Jet. 
• Εκτύπωση ημερομηνίας - lot number-Barcode.
• Εκτύπωση χαρτοκιβωτίων.
• Μηχανές συσκευασίας 
• Διαμορφωτές χαρτοκιβωτίων.
• Εγκιβωτιστές.
• Παλετοποιητές - Ρομπότ παλετοποιήσης.
• Περιτύλιξη παλετών. 

Η λειτουργία του τμήματος ανταλλακτικών σε 
συνδυασμό με την παρακαταθήκη ανταλλακτι-
κών που διαθέτουμε καθώς και το άρτια εκπαι-
δευμένο μόνιμο τεχνικό προσωπικό της εταιρείας 
στο οποίο έχουμε δώσει ιδιαίτερη βάση σήμερα, 
είναι εκείνα που μας βοηθάνε να επιτυγχάνουμε 
αυτόν τον στόχο και να προσφέρουμε γρήγορη 
εξυπηρέτηση και after sales service με εμπειρία 
και ευελιξία.

Φουσκωτικές

Γεμιστικές Πωματιστικές Μηχανές

Ετικετέζες

Μηχανήματα Συσκευασίας

Συρρικνωτικά

ΗΜΙΑΥΤΟΜΑΤΟ
ΤΑΠΩΤΙΚΟ

 ΓΙΑ ΠΩΜΑΤΑ
ΜΕΤΑΛΛΙΚΑ ΒΙ∆ΩΤΑ

ΗΜΙΑΥΤΟΜΑΤΟ
ΓΕΜΙΣΤΙΚΟ ΦΙΑΛΩΝ

ΧΕΙΡΟΚΙΝΗΤΕΣ
ΚΑΨΥΛΙΕΡΕΣ

ΗΜΙΑΥΤΟΜΑΤΗ ΕΤΙΚΕΤΕΖΑ
ΑΥΤΟΚΟΛΛΗΤΩΝ ΕΤΙΚΕΤΩΝ

ΓΙΑ ΤΕΤΡΑΓΩΝΕΣ &
ΚΥΛΙΝ∆ΡΙΚΕΣ ΦΙΑΛΕΣ

ΜΟΝΟΜΠΛΟΚ-ΤΡΙΜΠΛΟΚ
ΓΙΑ ΠΡΟΙΟΝΤΑ

ΗΡΕΜΑ ΚΑΙ ΕΝΑΝΘΡΑΚΩΜΕΝΑ

ΓΡΑΜΜΙΚΕΣ ΕΤΙΚΕΤΕΖΕΣ
ΓΙΑ ΑΥΤΟΚΟΛΛΗΤΕΣ ΕΤΙΚΕΤΕΣ

ΦΙΛΤΡΑ ΠΛΑΚΩΝ

ΠΑΛΕΤΟΠΟΙΗΤΗΣ ΤΥΠΟΥ
ROBOT ΓΙΑ ΤΗΝ ΑΥΤΟΜΑΤΗ

ΠΑΛΕΤΟΠΟΙΗΣΗΣ
ΧΑΡΤΟΚΙΒΩΤΙΩΝ-∆ΕΜΑΤΩΝΕΤΙΚΕΤΕΖΑ ΠΕΡΙΣΤΡΟΦΙΚΗ ΓΙΑ ΑΥΤΟΚΟΛΛΗΤΕΣ

ΕΤΙΚΕΤΕΣ ΚΑΙ ΕΤΙΚΕΤΕΣ ΘΕΡΜΗΣ ΚΟΛΛΑΣ

ΕΓΚΙΒΩΤΙΣΤΗΣ ΤΥΠΟΥ COMBI
ΓΙΑ ΤΗΝ ∆ΙΑΜΟΡΦΩΣΗ ΤΟΥ ΧΑΡΤΟΚΙΒΩΤΙΟΥ,

ΤΟΝ ΕΓΚΙΒΩΤΙΣΜΟ, ΚΑΙ ΤΗΝ ΚΟΛΛΗΣΗ
ΤΟΥ ΧΑΡΤΟΚΙΒΩΤΙΟΥ.

ΜΟΝΟΜΠΛΟΚ-ΤΡΙΜΠΛΟΚ
ΓΙΑ ΠΡΟΙΟΝΤΑ

ΗΡΕΜΑ ΚΑΙ ΕΝΑΝΘΡΑΚΩΜΕΝΑ

ΜΟΝΟΜΠΛΟΚ ΜΗΧΑΝΗΜΑ
ΚΑΤΑΣΚΕΥΗΣ ΚΑΙ ΕΜΦΙΑΛΩΣΗΣ

ΦΙΑΛΩΝ PET  
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Νέα Υπηρεσία Labels Express®
από τον Όμιλο Θεοδώρου

Η πιο ολοκληρωμένη λύση UV 
εκτύπωσης από τη Roland DG

Πρόγραμμα Απόσυρσης: 
“Ανανέωση 2024”
Γιατί ο παλιός σας εξοπλισμός αξίζει!!! Επέκταση Εργοστασίου Κατασκευής 

Διατάξεων Ετικετοποίησης 
του Ομίλου Θεοδώρου

Τ  ο Τμήμα Αναλωσίμων του Ομίλου Θεοδώρου 
ανακοινώνει τη νέα υπηρεσία Labels Express®. 
Σύμφωνα με την υπηρεσία αυτή οποιαδήποτε 

παραγγελία αυτοκόλλητων ετικετών (έγχρωμες ή 
προεκτυπωμένες ή λευκές ατύπωτες) μπορεί να παρα-
δοθεί την επόμενη εργάσιμη.

Η υπηρεσία Labels Express® έγινε δυνατή μετά την 
νέα μας επένδυση στο εργοστάσιο παραγωγής ετικε-
τών 4000m2 στις εγκαταστάσεις της Παιανίας, το οποίο 
διαθέτει 10 γραμμές παραγωγής ψηφιακής και κλασικής 
τεχνολογίας.

Ιδιαίτερη έμφαση δίνεται στον ποιοτικό έλεγχο 
των παραγόμενων ετικετών που επιτρέπει την χρησιμο-
ποίησή τους ακόμη και στα πιο απαιτητικά συστήματα 
επικόλλησης ετικετών.

Υπενθυμίζεται ότι ο Όμιλος Θεοδώρου διαθέτει και 
εργοστάσιο κατασκευής συστημάτων αυτόματης 
επικόλλησης ετικετών (labelling systems) που καλύ-
πτουν κάθε εφαρμογή, στις βιομηχανίες τροφίμων, πο-
τών, φαρμάκων, καλλυντικών, κλπ.

Για περισσότερες πληροφορίες μπορείτε να επικοι-
νωνήσετε μαζί μας στέλνοντας email στο marketing@
theodorougroup.com 

Τ  α μοντέλα της σειράς UV εκτυπωτικών-κοπτικών 
της Roland DG, διαθέτουν μια σειρά χαρακτηρι-
στικών που τα καθιστούν την πιο ολοκληρωμένη 

λύση uv εκτύπωσης για μία ευρεία γκάμα εφαρμογών, 
με το χαμηλότερο κόστος παραγωγής στην αγορά.

Εκτός από την γνωστή αξιοπιστία της Roland, την 
υψηλή ποιότητα εκτύπωσης και τη δυνατότητα περι-
γραμματικής κοπής για παραγωγή πληθώρα εφαρμο-
γών (όπως ετικέτες και stickers), τα μοντέλα UG έχουν 
υψηλή παραγωγικότητα, άμεσο στέγνωμα εκτυπώσεων, 

δυνατότητα εκτύπωσης ανάγλυφων εφέ και υφών (χάρη 
στο Gloss μελάνι), συμβατότητα με τη μεγαλύτερη γκά-
μα υλικών, και από τις πιο ανταγωνιστικές τιμές.

Με το Gloss μελάνι μπορείτε να δημιουργήστε ένα 
πλήθος εφέ, προσομοίωση ανάγλυφων και γυαλιστερά 
φινιρίσματα για εφαρμογές προστιθέμενης αξίας, ενώ 
με το λευκό μελάνι εκτυπώνετε λευκές λεπτομέρειες ή 
προσθέτετε υπόστρωμα για σκούρα ή διαφανή υλικά. 
Τα μελάνια έχουν πιστοποίηση GREENGUARD Gold, που 
σημαίνει ότι πληρούν αυστηρά πρότυπα χαμηλών χημι-
κών εκπομπών, καθιστώντας τα ιδανικά για εφαρμογές 
σε εσωτερικούς χώρους.

Με τη δυνατότητα περφορέ κοπής φύλλων μπορούν 
να διαχωριστούν δυο εργασίες χωρίς να κόψετε το 
υπόστρωμα, γεγονός που υποστηρίζει την ανεπιτήρη-
τη εκτύπωση.

Η βιβλιοθήκη υφών περιλαμβάνει έτοιμες εκτυπώ-
σιμες υφές για τη δημιουργία εντυπωσιακών εκτυπώ-
σεων για αφίσες πολυτελείας, ετικέτες, κάλυψη αντι-
κειμένων, κλπ

e-mail: marketing@atlasdigital.gr

Τ  ο πρόγραμμα “Ανανέωση 2024” σας δίνει μία 
μοναδική ευκαιρία να αναβαθμίσετε τον παλιό 
σας εξοπλισμό συσκευασίας.

Αποσυρόμενος εξοπλισμός
(ανεξάρτητα λειτουργικής κατάστασης
και κατασκευαστή):
⚫ Εκτυπωτές κωδικών σε προϊόντα

⚫ Εκτυπωτές ετικετών

⚫ Ετικετέζες

⚫ Μηχανήματα περιτύλιξης παλετών με stretch film

⚫ Βιομηχανικοί ζυγοί, ελεγκτές βάρους

⚫ Ρομποτικοί βραχίονες

Νέος εξοπλισμός:
Όλα τα μηχανήματα και συστήματα που κατασκευάζει 

/ αντιπροσωπεύει ο Όμιλος Θεοδώρου. Ενδεικτικά: Βιο-
μηχανικούς εκτυπωτές κωδικών για ατομικές & ομαδι-

κές συσκευασίες, ετικετέζες για αυτόματη επικόλληση 
ετικετών, βιομηχανικούς ζυγούς, ελεγκτές βάρους, 
συστήματα print & apply, συστήματα εγκιβωτισμού, 
συστήματα ρομποτικής παλετοποίησης, μηχανές πε-
ριτύλιξης παλετών με stretch film, κλπ.

Ο νέος εξοπλισμός δεν είναι απαραίτητο να είναι ίδιος 
με τον αποσυρόμενο.

Παρακαλούμε, επικοινωνήστε μαζί μας για να συζητή-
σουμε τις δικές σας εξειδικευμένες ανάγκες εξοπλισμού, 
στέλνοντας email στο marketing@theodorougroup.com 

Ο   Όμιλος Θεοδώρου ανακοινώνει την επέκταση 
του εργοστασίου κατασκευής συστημάτων και 
διατάξεων αυτόματης επικόλλησης ετικετών σε 

προϊόντα σε νέο χώρο 2.000 τ.μ. στην Παιανία.

Έχοντας  πάνω απο 10 χρόνια εμπειρίας στην κατα-
σκευή labelling systems, ο Όμιλος Θεοδώρου έχει παραδώ-
σει περισσότερες από 500 διατάξεις labelling σε βιομη-
χανίες τροφίμων, ποτών, φαρμάκων, καλλυντικών, κλπ.

Τα συστήματα labelling της Θεοδώρου ενσωματώνουν 
όλες τις σύγχρονες τεχνολογίες του Industry 4.0 (IoT, 
έξυπνες κάμερες και αισθητήρια, 5G, AI, MES, robotics, κλπ) 
και μπορούν να συνδυαστούν με συστήματα κωδικο-
ποίησης, print & apply, serialization,aggregation, ζύ-
γισης, channelizing, ιχνηλασιμότητας, tamper evident 

και ασφάλειας προϊόντων, στα οποία η εταιρεία έχει με-
γάλη εμπειρία.

Είναι ενδεικτικό το γενονός ότι έχουν παραδοθεί ήδη 
85 διατάξεις serialization στις περισσότερες ελληνικές 
φαρμακοβιομηχανίες.

Για περισσότερες 
πληροφορίες και για 
να συζητήσουμε τις 
δικές σας εξειδικευμέ-
νες ανάγκες παρακα-
λούμε επικοινωνήστε 
μαζί μας, στέλνοντας 
email στο marketing@
theodorougroup.com 
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GS1
Κορυφαίες εταιρείες του Λιανεμπορίου και των καταναλωτικών 
αγαθών υποστηρίζουν την μετάβαση σε QR CODES που βασίζονται 
στα πρότυπα GS1

Σ  την 50ή επέτειο από το πρώτο σκανάρισμα του 
barcode, 22 κορυφαίες εταιρίες της αγοράς, 
συμπεριλαμβανομένων marketplaces όπως η 

Alibaba, λιανέμπορων όπως η Carrefour και παραγω-
γών όπως η Procter & Gamble, ζητούν την παγκόσμια 
υιοθέτηση των QR Codes που βασίζονται στα πρότυ-
πα GS1. Με την υποστήριξη του GS1, που είναι ο ορ-
γανισμός προτύπων πίσω από το barcode, αυτά τα QR 
Codes μπορούν να εξασφαλίσουν πλούσιες πληρο-
φορίες εύκολα προσβάσιμες μέσω των smartphones 
– που αναμένεται να φέρουν καθολική επανάσταση 
στην εμπειρία των καταναλωτών.

Από το πρώτο σκανάρισμα το 1974, η συνεργα-
σία μεταξύ λιανεμπορίου και βιομηχανίας μέσω του 
GS1 οδήγησε στην ευρεία υιοθέτηση του αρχικού 
barcode. Σήμερα, αυτή η τεχνολογία είναι η πλέον 
αξιόπιστη παγκόσμια μέθοδος αναγνώρισης προϊ-
όντων, με πάνω από 1 δισεκατομμύριο είδη που φέ-
ρουν barcodes να σκανάρονται περισσότερες από 
10 δισεκατομμύρια φορές την ημέρα, ενισχύοντας 
την αποτελεσματικότητα της εφοδιαστικής αλυσί-
δας παντού στον κόσμο. Σήμερα, κορυφαίες εταιρίες 
της αγοράς ενώνονται και πάλι για τη μετάβαση στα 
QR Codes που βασίζονται στα πρότυπα GS1, ένα 2D 
barcode γνωστό και ως “QR Code powered by GS1”.

“The first barcode scan forever changed how 
we buy and sell products”, είπε ο  Renaud de 
Barbuat, President και CEO του GS1. “Fifty years 
on, industry champions have come together calling 
for  the transition to QR Codes powered by GS1. 

This collaborative effort is set to transform in new 
ways  how we shop, eat, and live. We believe this 
marks the start of a second barcode revolution – 
making  products more traceable and transforming 
the consumer experience, thereby unlocking the 
future of retail.”

Επανάσταση στην εμπειρία του καταναλωτή
Σε αντίθεση με τα κλασικά barcodes, τα QR 

Codes που βασίζονται στα πρότυπα GS1 μπο-
ρούν να συνδέσουν τους καταναλωτές με εκτετα-
μένες πληροφορίες για τα προϊόντα, προκειμένου 
να απογειώσουν την αγοραστική εμπειρία τους, 
συμπεριλαμβανομένων οδηγιών χρήσης και ανα-
κύκλωσης, ασφάλειας, διατροφικών πληροφορι-
ών και πιστοποιήσεων. “Providing our customers 
with quality food and products is at the heart of 
Carrefour’s mission. 2D barcodes are a promising way 
to honor this goal with more transparent and richer 
product  information”, είπε ο  Alexandre Bompard, 
Chairman και CEO του Carrefour. “We also  see 
multiple opportunities to offer a more engaging 
experience while demonstrating our  commitments 
in social and environmental responsibility. Carrefour 
has partnered with GS1 for a  long time, and we are 
really excited to be forerunners of this initiative.”

Με πληροφορίες εύκολα προσβάσιμες μέσω 
smartphone, ανοίγουν νέες δυνατότητες για κατα-
ναλωτές, κατασκευαστές και λιανέμπορους, όπως η 
πρόσβαση σε όλες τις πληροφορίες που χρειάζονται 

⚫ 50 χρόνια μετά το πρώτο σκανάρισμα του barcode, 22 εκπρόσωποι από τις μεγαλύτερες εταιρίες του 
κόσμου, υπογράφουν μια παγκόσμια κοινή δήλωση με την οποία ζητούν τη μετάβαση σε QR Codes που 
βασίζονται στα πρότυπα GS1, για να φέρουν επανάσταση στην εμπειρία των καταναλωτών.

⚫ Στους υπογράφοντες περιλαμβάνονται κορυφαίες εταιρίες της αγοράς όπως Alibaba, Carrefour, IGA, 
JD.com, J.M. Smucker, Mondelēz, Lidl, L’Oréal, Nestlé, P&G και Savencia.

⚫ Αυτή η πρωτοβουλία στοχεύει στην ευρεία υιοθέτηση των QR Codes που βασίζονται στα πρότυπα GS1 
από λιανέμπορους και κατασκευαστές παγκοσμίως έως το τέλος του 2027.

και επιθυμούν οι καταναλωτές, η βελτίωση της ιχνη-
λασιμότητας και της αποτελεσματικότητας των αλυ-
σίδων εφοδιασμού, ενώ παράλληλα είναι δυνατό το 
σκανάρισμα στο ταμείο.

• Εξυπνότερες επιλογές: με πληροφορίες που δεν 
περιορίζονται πλέον από τον χώρο της συσκευασίας, 
τα QR Codes που βασίζονται στα πρότυπα GS1 μπο-
ρούν να βελτιώσουν την εμπειρία των καταναλωτών, 
επιτρέποντας στα brands να μοιράζονται πρόσθετες 
πληροφορίες, όπως εκπαιδευτικά βίντεο, συμβουλές, 
προτεινόμενες συνταγές ή άλλες πληροφορίες σχετι-
κές με την αγορά τους.www.gs1greece.org

• Πληροφορίες βιωσιμότητας: με την αυξανόμενη 
ζήτηση των καταναλωτών να κατανοήσουν τις περι-
βαλλοντικές επιπτώσεις των προϊόντων, τα QR Codes 
που βασίζονται στα πρότυπα GS1 μπορούν να διαθέ-
σουν στους καταναλωτές πληροφορίες όπως από πού 
προέρχεται ένα προϊόν, τα συστατικά του, το ανθρακι-
κό αποτύπωμα και οδηγίες σχετικά με την ανακύκλω-
ση ή την επαναχρησιμοποίηση συσκευασιών.

• Ασφαλέστερα τρόφιμα: παράλληλα με την υγεία 
και τη διατροφή, τα QR Codes που βασίζονται στα 
πρότυπα GS1 μπορούν να διευκολύνουν την πρό-
σβαση σε κανονιστικές πληροφορίες, λεπτομερείς 
συμβουλές για αλλεργίες και ημερομηνίες για «Ανά-
λωση κατά προτίμηση πριν από» ή «Ανάλωση έως» – 
επιτρέποντας την απόρριψη ληγμένων τροφίμων στο 
ταμείο και την πώληση εκείνων που βρίσκονται κοντά 
στη λήξη σε μειωμένες τιμές – οδηγώντας σε μείωση 
της σπατάλης τροφίμων. Οι εταιρίες θα πρέπει να αξι-
ολογήσουν τις εσωτερικές τεχνολογίες και τις διαδι-
κασίες τους για να αξιοποιήσουν στο έπακρο τα QR 
Codes που βασίζονται στα πρότυπα GS1. Η προσθήκη 
πιο λεπτομερών πληροφοριών για τα προϊόντα μέσα 
στα QR Codes μπορεί να γίνει σταδιακά, επιτρέποντας 
στις επιχειρήσεις να σχεδιάζουν αλλαγές με τον δικό 
τους ρυθμό.

“Consumers demand more information about the 
products they’re purchasing, regulators require  the 
disclosure of more information and there’s an ongoing 
need to more effectively track and trace  products 

through the supply chain”,  είπε ο  Jon R. Moeller, 
Chairman of the Board, President και CEO, The 
Procter & Gamble Company. “We can resolve this 
with 2D barcodes with GS1  standards inside – a 
single barcode that has the power to provide all the 
information consumers  need and desire, improve 
traceability through the supply chain, and scans at 
checkout.”

Τα QR Codes που βασίζονται στα πρότυπα 
GS1 θα πρέπει να υιοθετηθούν ευρέως έως 
το τέλος του 2027

Αυτή η πρωτοβουλία της αγοράς είναι μια πρωτο-
ποριακή, συνεργατική προσπάθεια για την προώθηση 
παγκόσμιων προτύπων για αποδοτικότητα, ασφάλεια 
και βιωσιμότητα σε όλους τους κλάδους του λιανε-
μπορίου και καταναλωτικών αγαθών. Οι εταιρίες που 
έχουν ενώσει τις δυνάμεις τους με τον GS1 είναι κο-
ρυφαίοι brand owners, λιανέμποροι και marketplaces 
που έχουν συνδυασμένη αγοραία αξία άνω των 1,5 
τρισεκατομμυρίων δολαρίων, δραστηριοποιούνται σε 
περισσότερες από 160 χώρες και προσεγγίζουν δισε-
κατομμύρια καταναλωτές παγκοσμίως, ανοίγοντας το 
δρόμο για την επιτυχία του έργου.

Ο στόχος της συνεργασίας είναι μέχρι το τέλος του 
2027 τα QR Codes που βασίζονται στα πρότυπα GS1 
να έχουν υιοθετηθεί ευρέως. Για να επιτευχθεί αυτό, 
είναι απαραίτητη η συντονισμένη δράση κατασκευα-
στών και λιανεμπορίου: οι κατασκευαστές θα πρέπει 
να αρχίσουν να εφαρμόζουν τα QR Codes που βασίζο-
νται στα πρότυπα GS1 στις συσκευασίες προϊόντων, 
ενώ οι λιανέμποροι θα πρέπει να διασφαλίσουν ότι τα 
σημεία πώλησης (POS) είναι εξοπλισμένα για να δια-
βάζουν τα νέα barcodes.

“We expect that the transition to QR Codes with GS1 
standards will happen gradually around the  world, 
but one thing is certain: those that accelerate through 
this transformation the fastest will be best positioned 
to unlock valuable new capabilities and provide 
more benefits to their  customers, shoppers, and 
consumers”,  είπε ο  Mark Batenic, Chairman of the 
Independent Grocers Alliance (IGA) και Chairman 
of the GS1 Management Board.

Η εφαρμογή έχει ήδη ξεκινήσει με τη νέα τεχνολο-
γία να δοκιμάζεται σε 48 χώρες σε όλο τον κόσμο, 
που αντιπροσωπεύουν το 88% του παγκόσμιου ΑΕΠ. 
Υπάρχουν διάφοροι τύποι 2D barcodes “νέας” γενιάς. 
Το QR Code είναι το πιο ευρέως χρησιμοποιούμενο 
στο λιανεμπόριο, ενώ το GS1 DataMatrix χρησιμοποι-
είται συνήθως στον τομέα υγείας.
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W  e are fulfilling our industry vision ‘to shape 
the future of the packaging world’ based 
on the pillars of connectivity, digitalization, 

automation, and sustainability,” said Jean-Pascal Bobst, 
CEO, Bobst Group. "Our solutions empower printers and 
converters to embrace digitalization while advancing 
towards a more sustainable future. We are proud to 

engage with industry leaders, forge new partnerships, 
and chart a course towards continued innovation and 
progress." 

DIGITAL MASTER 55: A new end-to-end, 
all-in-one digital printing and converting 
platform for folding carton

The DIGITAL MASTER 55 is the new all-in-one digital 
printing and converting platform tailored for the folding 
carton industry, opening up new possibilities for short-
to-mid-size runs, and drastically increasing opportunities 
with short lead times and high product quality.

Combining printing, embellishment, quality control, 
and die-cutting inline at 100 mpm (meters per minute), 
the DIGITAL MASTER 55 ensures the shortest time to 
market (even offering same-day delivery) and the best 
Total Cost of Ownership (TCO) among printing and 
converting solutions.

By enabling just-in-time production, this all-in-
one solution minimizes the need for large stocks and 
inventories. This platform, which features full inline and 
automated printing adjustment capabilities and quality 
inspection, is ideal for runs up to 6,000 B1 equivalent 

BOBST unveils innovative solutions 
and forges strategic partnerships at 
drupa 2024  

BOBST today announced its latest solutions and strategic partnerships to help shape the 
future of the packaging world, contributing to a new era in packaging where the entire 
production line is connected, enabling seamless end-to-end workflows.

Jean-Pascal Bobst, CEO, Bobst Group.

∆ΙΟΡΓΑΝΩΣΗ ΠΛΗΡΟΦΟΡΙΕΣ 210 9010040 www.mdfexpo.gr

Η ΣΥΝΔYΑΣΤΙΚΗ 
ΕΚΘΕΣΗ
ΓΙΑ ΤΗΝ

ΒΙΟΜΗΧΑΝΙΑ 
ΤΡΟΦΙΜΩΝ
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several hours. Meanwhile, the advanced color-to-color 
registration now performs complete calibration in just 15 
minutes, while another new feature enhances automatic 
nozzle compensation to include deviated nozzles in 
addition to missing nozzles.

Thalia ink and Thalia Foldable ink: A new 
generation of UV digital inks

Thalia ink is a new generation of UV digital inks designed 
to meet the highest standards in ink compliance. They are 
TPO free, and compliant with major regulations including 
REACH and EuPIA GMP. BOBST Thalia inks are without 
any CMRs (carcinogens, mutagens or reproductive 
toxins) and are compliant with the latest Swiss Ordinance 
announced in February 2024. Customers can be assured 
that they are using inks compliant with the current and 
upcoming regulations without compromising on print 
quality. In addition, the new ink set has better resistance 
performance and improved color gamut.  

Specifically for the folding carton industry, the Thalia 
Foldable UV inks address the foldability challenge of 
high ink coverage or dark color applications. With their 
special formulation, maintain their post curing elasticity 
even after an extended period of time, thus making them 
ideal for high-speed folding-gluing, small creasing lines, 
and sharp angles, which is typical of small boxes and 
thinner boards applications – a growing trend to reduce 
cost and improve sustainability.

New MASTERCUT 165 PER: One solution for 
all applications 

BOBST is launching a new version of its flagship flatbed 
die-cutter the MASTERCUT 165 PER.

Able to handle corrugated board and folding carton 
equally well, the machine delivers perfect batches 
or pallets of blanks thanks to its novel Dual Stream 
system. A new carbon gripper bar enables an increased 
running speed of up to 7,500 sheets per hour, while 
in-line quality control with automatic waste ejection 
delivers zero-fault packaging.  

BOBST MASTER RS 6003: Pantone stamp of 
approval 

In flexible packaging, BOBST’s extended color gamut 
(oneECG) technology used for gravure printing has 
been fully validated by Pantone. This means that the 
BOBST MASTER RS 6003 gravure printing solution is 
officially able to reproduce the Pantone library within a 
required level of accuracy – giving customers complete 
peace of mind.

BOBST continues to strengthen its offering 
further through strategic partnerships. 

BOBST Connect is the 
cornerstone of our software 
journey. To reinforce its data 
and cloud-based software 
capabilities, BOBST is 
continuing and expanding its 
successful collaboration with Microsoft. In an increasingly 
AI-driven environment, this collaboration provides the 
cloud-based infrastructure, the expertise, and data 
security needed for BOBST to provide state-of-the-art 
software solutions to its customers. 

BOBST recently entered into a strategic partnership 
with Packitoo, a French company developing digital 
solutions in the packaging industry. Packitoo HIPE is 
a web-based sales tool, which automates quotations, 
manages packaging projects, and supports web-to-pack 
e-shops for printers and converters. The partnership 
aligns with BOBST's strategy to digitalize and connect 
the entire packaging value chain, from brand owners to 
converters and equipment suppliers. 

www.bobst.com 

sheets where it can significantly reduce production 
time by up to 80% and reduce costs on short runs, while 
eliminating waste, logistics, and downtime required for 
traditional production processes. 

Notably, the DIGITAL MASTER 55 boosts profitability in 
its segments of applications, while allowing new business 
opportunities for our clients.  

BOBST Connect: Digitalization and 
automation redefined

In the packaging sector, BOBST is taking connectivity 
and digitalization to the next level by enabling a closed-
loop workflow ecosystem from pdf to twin pdf to boost 
productivity, ease of use and contribute to sustainability. 

New features of BOBST Connect – the constantly 
evolving, cloud-based digital platform, which improves 
productivity – include a major update to equipment 
monitoring, providing more detailed data insights than 
ever before, while performance management provides 
insights on equipment, shift and job performance and 
energy consumption, optimizing sustainability and cost.

For labels, the new cloud based BOBST’s Digital 
Front End (DFE) 3.0, will be showcased for the first 
time to the public and be commercially available later 
in the year.

It enables access to real-time data, resources and 
workflow templates anywhere, at any time. Color 

management can be managed centrally and shared in 
the cloud, and its web-based interface supports multiple 
users across multiple sites. 

BOBST is also launching a cloud-based certified 
substrate library in BOBST Connect, which allows 
converters to access up to date BOBST certified material 
lists to fast-track substrate calibration.

ACCUCHECK: Calibration and inspection 
improvements optimize productivity 

BOBST has updated ACCUCHECK for its narrow-
mid-web solutions, featuring major productivity 
improvements and new automation features. 

Inspection improvements to ACCUCHECK include 
automatic quality inspection setup for every job, and 
job queue synchronization ensuring zero setup time. 
This eliminates the bottleneck for quality control setup, 
meaning customers can inspect every single job without 
any extra time or effort. This feature is completely unique 
in the industry. 

Calibration improvements include a new color 
uniformity feature; the automated process for all 
colors now takes a fraction of the previous time, saving 

“We are fulfilling our industry vision ‘to shape the future of the packaging world’ based on the pillars of 
connectivity, digitalization, automation, and sustainability,” said Jean-Pascal Bobst, CEO, Bobst Group. 
"Our solutions empower printers and converters to embrace digitalization while advancing towards a 
more sustainable future. We are proud to engage with industry leaders, forge new partnerships, and chart 
a course towards continued innovation and progress."  

DIGITAL MASTER 55: A new end-to-end, all-in-one digital printing and converting platform for 
folding carton 

 

The DIGITAL MASTER 55 is the new all-in-one digital printing and converting platform tailored for the 
folding carton industry, opening up new possibilities for short-to-mid-size runs, and drastically increasing 
opportunities with short lead times and high product quality. 

Combining printing, embellishment, quality control, and die-cutting inline at 100 mpm (meters per minute), 
the DIGITAL MASTER 55 ensures the shortest time to market (even offering same-day delivery) and the 
best Total Cost of Ownership (TCO) among printing and converting solutions. 

By enabling just-in-time production, this all-in-one solution minimizes the need for large stocks and 
inventories. This platform, which features full inline and automated printing adjustment capabilities and 
quality inspection, is ideal for runs up to 6,000 B1 equivalent sheets where it can significantly reduce 
production time by up to 80% and reduce costs on short runs, while eliminating waste, logistics, and 
downtime required for traditional production processes.  

Notably, the DIGITAL MASTER 55 boosts profitability in its segments of applications, while allowing new 
business opportunities for our clients.   

BOBST Connect: Digitalization and automation redefined 

In the packaging sector, BOBST is taking connectivity and digitalization to the next level by enabling a 
closed-loop workflow ecosystem from pdf to twin pdf to boost productivity, ease of use and contribute to 
sustainability.  

New features of BOBST Connect – the constantly evolving, cloud-based digital platform, which improves 
productivity – include a major update to equipment monitoring, providing more detailed data insights than 
ever before, while performance management provides insights on equipment, shift and job performance 
and energy consumption, optimizing sustainability and cost. 
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